sur les marchandises- que vous -avez re-
2 Soyez naturel dans votre publicité.
1 n’y a pas la moindre nécessité pour  semaine et,
?;:mﬂloyer o Ianbage extravagant on desi . Prixi: .
ithétes gonores, dit “Commercial Bulle- -~ Ne laissez pas- paraitre VDtrB annonce
. Voyez les malsons vendant sur ¢a- une deuxidme semaine, sans y apporter
&'talogue et remarquez la simplicité qu’'el- de changement &t, si possible, sans de
Jes mettent dans leurs descriptions. nouvelles vignettes. Souvenez-vous que
- e mot “meilleur” est & peu prds la plus  vous devez préparer VOS annonces en
g:)rte expression qu'elles einploient, bien
ueﬂles alllent souvent jusqu’au mot “le
eilleur”. Quand un annonceur se livre.
: un style boursouﬂé beaucoup de per-
,\sonnes considérent cette manlére de
ktaire <omme un essal pour “leur en im-
3’poser
. Commeguefqu’'un lr'a ditun juur "vous.'
e voudriezrmas rester derriére "votre
,comptoir, pendant ‘qua quelqu’ up ﬂéral- ’

avd’nt iQ,put lndlquez des

loisir de faire de, son mieux. D’habitude
la meilleure dispositiqn d’'une annonce
n'est jamais trop bonne et, quand une
annonce doit &tre composée a la hite et
au dernier moment il y a des chances
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maniére on a une -annonce sabotée.

‘faiite, elle vaut la.peine d’éire bien faita.

cues, sur les ocogsiogg du 10111' ou de'la

temps voulu pour- que llmprlmeur ait le -

pour-gue le bon B. tirer soit donné. sans < -
_que }’épreuve ait; été revisée; -de -cette "

Quand une chose vaut la peine d’8tre-~7

16 _ “LE:PRIX CGOURANT ;
;I..'A' 'SIMﬂL!OHE ,,DANS LES <sAN- . qui. ne:solent -nl.profondes;. ni. stupides; s, .Les ;annonces avec gravures impliquent
i NONCES donnez-leur des renseignements simples certaines lignes beaucoup plus importan-

tes que d'autres et, pour-que ces annon-
ges sojent, bien’ faites ‘et produisent d'e
leﬁtet il faut laisser de T'espace en
b]anc majs cela ng veut page. dlpe qu
icet espace ‘en blanc doive éire gaspilé.
Chaque fois que vous achefez un es-
pace d’annonce et que vous y insérez tou-

*jours la_méme vieille histoire, vous le

gasjplllez 3

Chaque fois que vous dépensez de l'ar
gent en. publicité et que vous terminez
votre annonce par ces mots: “venez éi
procurez-vous nos prix”, vous gaspilléz’
votre argent. Cessez cette. manidre d_gb
faire, et lle plus tot. sera le mieux. :

La _piablicité est le meilleur. complé

 ment des affaires, -¢’est, -une nécessib&

de notre époque, ¢’est un moyen et a peu
preés le seul a votre disposition pour con-

“#sonne au su_jét de vos marchandlses”‘
“Done, soyez naturél, ‘ wd) e
. % Dites simplement ce que vous avez a
’:dlre et cela avec autant de force que
s,possihle Le marchand-détailleur est ce-
5 lul ul doit rédiger ses annonces, & moins
e 'rsqu’ﬂ n’ait quelqu’un & son emploi ayant
gfaﬂ; une étude de la publicité dans les
}jounaux, ou un commis & l'esprit ingé-
nieux, ayant des aptitudes pour ce genre
“.de travail. 2 -
* Dans la préparation d’une annonce,
% écrivez rien que vos lecteurs ne puis-
_sent comprendre. Ditewlepr des .choses

o)

Ayant pris un tontrat pour un certain
espace dans un journal,
qu’il soit de votre devoir de le couvrir
jusqu’au dernler pouce; donnez a l'im-
primeur une occasion d’exercer son ta-
lent et de produire une annonce qui aura
bonne apparence.. Consultez-le et suivez
son avis sur bien des détails et, quand
I’annonce est composée, lisez-en 1'épreu-
ve attentivement, critiquez-la, faites les
changements qui vous paraissent néces-’
saires et renvoyez I’épreuve assez tot
pour que les corrections: solent faites.

J S o .

Vous ne savez pas, 4 moins
que vous ne le vendiez, com-
bien vous pouvez gagner
plus d’a.rgent ~en vendant

L’Empms
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trebalancer ou essayer de contrebalan-
cer les -maisons de détail prenant des
commandes par correspondance sur cd-
talogues. 3

Faites-en un fort usage, mais un bon.
Travaillez & votre publicité, mais ayez
quelque.chose & dire, indiquez des prix
et employez des vignettes.

ne croyez pas

Le vendeur qui gagne le salaire le plus
élevé est ceul_qui rapporte le plus. Ne
vous encombrez pas d’un vendeur ‘qui rie
gagne jamais un bon salaire; il ne rap-

" nor"f& rlen. §
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| blanchissage.

: Procurez-vous des rensei-
gnements complets en de-
‘mandant un paquet & titre
d’échantillon et le prix.
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qu'en venda.nt tout a,utre empms pour:

Le CACAO de LOWNEY ne contient

pas d’écales de Cacao pulvérisées, ’
de Farine, d’Amidon, d’Alecdlis, de
Matiéres colorantes ni d’autres
substances falsifiantes. . . . . .
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