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emballés en portions individuelles dans un emballage sous vide, re
requérant aucune réfrigératfon et pouvant étre suépehdu sur un
présentoir, ce qui élimine la nécessité d’espace d’entreposage
réfrigéré colteux.

Le stand duvRoyaume—Uni combortajt aussi une dimension cahadienne
avec Connors Seafoods Ltd. de Peterhead, Ecosse. Parmi sa ligne
de produits, Connors faisait la promotion d’une var1été de produ1ts
de po1sson ‘de fond farcis d1fféremment " En tant gque société
‘canadienne possédant des installations en Europe, Connors se sent
en bonne pos1t1on pour tirer avantage des poss1b111tés décou1ant
de la format1on du marché interne de 1992. '

FRANCE

‘Le grand stand de la France a 1la fb1re ANUGA regroupa1t les
exposants de produ1ts de poisson et de fru1ts de mer dans un méme
endroit. Que1que 20 entrepr1ses exposaient leurs produits sous
les auspices de FIOM, un organisme quasi-public ayant comme mandat
de promouvoir le poisson et les fruits de mer frangais tant en
France qu’a 1’étranger. En plus de participer a des expdsitions
de produ1ts alimentaires, 1’organisme parraihé deé Co]Tques et des
‘Journées de promot1on dest1nés a faire connaitre aux acheteurs Te
po1sson et les fruits de mer franqa1s et distribue de 1a

documentat1on promot1onne11e

'La France est d’abord un consommateur de poisson et de fruits de
mer frais, et une grande partie de 1’étalage & son stand présentait
des produits frais. Cependant, 1’importance grandissante des
produits préparés surge]és était auss1 en évidence. Totalisant
38 000 tonnes en 1988 1es mets préts a déguster de po1sson et de
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