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Los productos lacteos aumentaron el 0,6
por ciento y las grasas y aceites el
1,7%.« El azicar subid el 3,5%, un 127%
mas que el afio anterior. Desde junio de
1973 hasta Jjunio de 197k, el indice de
los alimentos experimentd un alza de
17,4%.

El indice de la vivienda ascendid el
1,2%, si bien, durante los 12 meses an-
teriores subid el 8,8%.

Ropa y transporte

En el ramo de las prendas de vestir, el
indice aumenté el 1%, pasando de 150,5
en mayo a 152 en junio, reflejando los
aumentos registrados en todos los fac-
tores importantes. En el periodo de 12
meses. que va hasta junio, laé‘prendas de
vestir ascendieron el 10,1%.

El transporte aumentd el 1,9%, pasan-
do de 148,4 en mayo a 151,2 en junio.
Por segundo mes consecutivo, el elemento
mas importante en dicha alza fue el pre-
cio de la gasolina, que aumentd el 4,5%
en junio, 25% mis que el afio anterior.
El indice del transporte aumentd el 11,1l
por ciento durante los ltimos meses.

Sanidad y diversiones

El indice correspondiente a salud y cui-
dados personales ascendid el 0,6%, pa-
sando de 168,3 en mayo a 169,3 en junio.
Los precios de los medicamentos fueron
la causa principal, ocasionando un alza
de 0,6% en el sector sanitario. Este
indice reflejé un 8,3% de aumento con
respecto al afio anterior.

Las diversiones, educacién y material
de lectura aumentaron el 1,5%, pasando
de 15L,6 en mayo a 156,9 en junio. En
los Gltimos 12 meses, este indice ascen-
dié un total de 9%.

E1l tabaco y bebidas alcohdlicas aumen-
taron el 0,5%, de 142,8 en mayo a 143,5
en junio, debido especialmente al precig
més elevado de los cigarrillos y al de
la cerveza en los bares y lugares publi-
cos de Halifax, Ciudad de Quebec y Mont-
real. En los Gltimos 12 meses, el indi-
ce ascendid el 5,2%.

Estos movimientos en los precios del
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consumidor ofrecen una perspectiva dis-
tinta, ya que se analizan independiente-
mente los diversos articulos y servi-
cios. De mayo a junio, el indice global
para todos los articulos aumenté 1,5%,
pero el mayor impacto provenia de los
articulos perecederos, cuyo indice au-
mentd 1,4%, en razdn al incremento de
precio de los alimentos, el petrdleo y
la gasolina. Los articulos duraderos
aumentaron 1,7%, debido especialmente
al mayor precio de los autombviles,
aparatos domésticos, muebles y equipos
de recreo, mientras que los articulos
semiduraderos ascendieron el 1%, como
consecuencia del alza en los precios

de muebles para el hogar, prendas de
vestir y discos fonogrdficos. EL sec-
tor servicios presentd un aumento del
1%, como resultado del alza en la vi-
vienda, ropa y educacidn. En los doce
meses que van hasta junio pasado, el
indice global para articulos de consu-
mo fue el 13,3%, mientras los servicios
aumentaron el 7,8%.

* %o X

Publicado por la Divisién de Informa-
cién, Ministerio de Asuntos Exteriores,
Ottawa KIA 0G2.

Se permite la reimpresién de este ma-
terial, agradeciéndose la mencidn de
la fuente. La Sra. Miki Sheldon, Direc-
tora, podrd dar la fuente de las foto-
grafias, si no estuviese indicada.

This publication appears in English
under the title Canada Weekly.

Cette publication existe également
en frangais sous le titre Hebdo Canada.

Ahnliche Ausgaben dieses Informations-
blatts erscheinen auch in deutscher
Sprache unter dem Titel Profil Kanada.

w oR-% %




