9. EUROPE 92

En Europe, 'usage de

Ieau en bouteille est Marché mondial - eau en bouteille
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consommation sont

habituellement accompagnées d'habitudes commerciales et de consommation; c’est

pourquoi une incursion sur les marchés européens ne serait pas chose facile. En outre,

une grande partie, sinon la plupart de ce commerce se passe entre les membres de la

communauté et ne devrait pas étre pris comme importation ou exportation aprés 1992.

Les grands courants dont nous avons été témoins entre 1980 et 1988 pourraient bien

nous sembler minuscules comparés aux soubresauts attendus avec le lancement de.
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mondial, Singapour, le

commerce de I'eau en bouteille sur une grande échelle est relativement nouveau; c’est




