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Ces dermerejs années, les entre-
prises canadlennes ont manifesté un
grand intérét envers la Thailande.
S'il est vrai que 1 IED canadiens en
Thaﬂande sont;| tombes a 359 mil-
lions ‘de $ en 1995 (par rapport-a
535 millions en’ 1994) il gagit de
sommes substantlelles ‘quand on sait
qlie “ces investisseménts ne dépas-
salent pas 25 millions de $ en 1990. Le
rBoard of Investment (Conseil de régle-
mentatlon des investissements) de la
Thallande encourage la création de
coentrepnses avec’ des partenalres

la réduction de la pollution, sur la
diversification du commerce, et sur

Pamélioration des infrastructures en -

matiére de transport urbain et de
télécommunications, ce qui crée d’é-
normes débouchés pour les entreprises
canadiennes, en particulier dans les
branches d’activité suivantes: gestion
des déchets urbains et perfection-
nement des ressources; technologies
de pointe et produits et services de
télécommunications; systéemes et ma-
tériel de transport urbain; services liés
a lexpansion d’aéroports, 4 'aéronau-
tique et & I'avionique; agrandissement
de ports et de chemins de fer.

Comme la demande d'électricité
est censée grimper de plus de 10 %
par année au moins pendant une
autre décennie encore, les Thailandais
auront besoin du savoir-faire cana-
dien, en particulier en matiére de
production d’électricité et d’exploita-
tion du pétrole et du gaz.

Les habitants de la Thailande sont
aussi trés sensibles a la protection de
Yenvironnement, ce qui pousse le gou-
vernement & rechercher les services

locaux et. dautres types d’accords, .d'experts en traitement des eaux

de coentrepnse et de transfert de
technologie ont été conclus entre des
entreprises thailandaises et canadien-

mondiales d'ici 'an 2010. Les ééhanges’ —nes, . leur,_valeur totahsant plus de

commerciaux entre nos deux pays
totalisaient prés de 1,8 milliard de $
en 1995, ce qui place la Thailande au
vingtieme rang sur la liste de nos
principaux marchés d’'exportation, et
au deuxiéme rang des marchés des
pays membres de FANASE (Associa-
tion des nations de 'Asie du Sud-
Est). Les exportations canadiennes
ont augmenté de 47 % par rapport 4
1994, atteignant 575 millions de $.
Les principaux produits exportés
sont les produits chimiques orga-
niques, les machines et le matériel
" mécaniques et électriques, les pates
et les papiers, et le blé. En 1995, le
Canada a importé de la Thailande
pour 1,2 milliard de $ de marhandises,
‘un chiffre record, avec en téte de liste
les produits agricoles, les produits de

100" millions de $.Les “projets s'ins-
crivent dans de nombreux domaines
d’activité comme la fabrication et les
services, la transformation des ali-
ments, la transformation des métaux,
et la pétrochimie.

Le Projet de collaboration interen-
treprises Thailande-Canada est un
programme que le gouvernement a créé
pour aider les entreprises canadiennes
4 investir sur ce marché dynamique, et
jumeler des entreprises thailandaises
avec des entreprises canadiennes qui
répondent a leurs besoins.

Débouchés

Le gouvernement de la Thailande met
I'accent sur le perfectionnement des
ressources humaines au sein des
secteurs tant public que privé, sur

uisées, des produits chimiques et des
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Bangkok, ville balise

La remarquable performance écono-
mique de la Thailande a contribué a
faire de Bangkok I'un des principaux
marchés de consommation d’Asie. La
grande région de Bangkok compte déja
18 millions d’ames, et son PIB par
habitant dépasse les 9 500 $. Equipe
Canada fera connaitre aux Canadiens
les débouchés exceptionnels qu'offre ce
nouveau marché de consommation dans
les domaines du tourisme, de 1’édu-
cation et des produits alimentaires.
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Trucs du métier

Les provinces de I’Atlantique aux Etats-Unis

(Suite de la page 2)

partiel, la participation & 'exposition
de I'Atlantic Trade Winds Agency a
été la premiere tentative délibérée
de percer le marché des Etats-Unis.

« Le représentant que notre
présence au « Centre » nous a permis
de trouver estime que nos produits
vont trés bien se vendre en Nouvelle-
Angleterre, » explique M. Christo-
pher Jette, I'heureux président de
Canoe Cove Studio.

Comment cette entreprise de
Cornwall, a 'fle-du-Prince-Edouard,
a-t-elle eu la possibilité de présenter
ses produits au « Centre »?

« Clest grice a notre spécialiste
provincial des activités artisanales
qui a recommandé que notre
demande soit acceptée, » ex-
plique M. Jette.

Ce dernier n’a que des éloges
4 faire de la directrice et
coordonnatrice du Centre, M™
Wendy Diltz, : « M™ Diltz fait
un excellent travail en ce qui a
trait 4 I'organisation du Centre,
4 la promotion de nos produits
et 4 la recherche de repré-
sentants pour nos produits aux
Etats-Unis. »

M. Jette ajoute qu'il bénéficie
de conseils et d’avis apprécia-

bles de la part du délégué com-  Oyyerture o}‘ﬁczelle de Pexposition (de gauche a droite) :

La production de cette entreprise
d’Annapolis Royal, en Nouvelle-
Ecosse, est tellement appréciée que
dans les vingt-quatre heures ayant
suivi V'arrivée au Centre d'une dou-
zaine d’échantillons de production, un
représentant américain achetait la
gamme compléte de ses produits.

Ce n’était pas la premigre incursion
de la compagnie aux Etats-Unis. En
effet, cette derniére avait participé il y
a deux ans & une exposition tenue par
la Nouvelle-Ecosse 4 Atlanta, ce qui
lui avait permis de retenir les services
d’'un agent commercial,

« Nous estimons que notre avenir
est dans ce pays, » confie M™¢ Halley,

land Lace Company, communiquer
avec sa présidente, M™ Halley; tél. :
(902) 532-7800, fax : (902) 532-7013.

Grenfell Handicrafts
Fondée il y a plus de cent ans, cette
entreprise unique en son genre, qui se
spécialise dans la fabrication de par-
kas brodées a la main, sacs, mitaines,
pantouflés, tapis crochetés, marion-
nettes et articles cadeaux assortis
vendus sous la marque Grenfell,
exporte 35 % de sa production.
Installée a St. Anthony (Terre-
Neuve), 'entreprise a déja plusieurs
clients au Vermont, dans le Maine et
au Massachusetts. Il s’agit de com-
mandes de faible importance,
mais les responsables de len-
treprise espérent que leur
présence au « Centre » leur
apportera de nouveaux clients.
« Le « Centre » est pour nous
une chance inespérée d’élargir
notre marché aux Etats-Unis, »
souligne M. Shawn Warren,
directeur de la commercialisa-
tion chez Grenfell Handi-
crafts. Celui-ci espére bien
qu’a Papproche de la saison de
Noél, son entreprise va se
trouver un agent pour com-
mercialiser ses produits en

mercial principal du Centre du  pfme Wendy Diitz, directrice de lexposition; M™ Bonnie Nouvelle-Angleterre.

commerce international de pickey deputée de St. John's East, et M. Don Cameron,

Charlottetown et du personnel onsui général du Canada a Boston.

de la Japan External Trade
Organization (JETRO).

« Cela nous a déja valu des de-
mandes de renseignements venant de
pays aussi lointains que le Japon et
Israél, » se plait 4 ajouter M. Jette.

Pour plus de détails sur Canoe
Cove Studio, communiquer avec son
président, M. Christopher Jette;
tél./fax : (902) 675-3421.
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The Highland Lace Company
Lentreprise, qui n'était il y a_quelque
sept ans qu’une fabrique de rideau en
tulle de coton, est devenue une petite
entreprise offrant une soixantaine de
produits et employant trois personnes
a temps plein. Sa gamme de produits
va des toilettes de mariage et de bap-
téme aux nappes de table et cadeaux
pour la maison.

« compte tenu de I’engouement qu'y
suscitent nos produits en tulle. »

Sa spécialité, le tulle de coton fa-
briqué sur des métiers anciens, lui
donne accés & un important créneau
de marché chez nos voisins du Sud.
Mais l'entreprise voit plus loin encore.

« Nous cherchons également a
pénétrer le marché du Royaume-
Uni, » d’ajouter M™¢ Halley, « ce qui
est aussi téméraire que de chercher
a vendre du charbon a4 Newcastle!, »
reconnait notre interlocutrice.

La participation aux expositions est
une fagon d’entrer sur le marché. Mme
Halley se propose d’y avoir davantage
recours avec 'aide des délégués.com-
merciaux canadiens du Centre du
commerce international d’Halifax.

Pour plus de détails sur The High-

Pour plus de détails concer-
nant Grenfell Handicrafts,
communiquer avec M. Shawn

Warren, directeur de la commerciali-

sation; tél. : (709) 454-3576, fax :
(709) 454-2123.

Pour tout renseignement sur ce
programme, ou pour y participer,
communiquer avec M. Peter Giffin,
expert en commercialisation, Agence
de renouveau économique de la
Nouvelle-Ecosse, a Halifax, tél. :
(902) 424-4212, fax : (902) 424-5739.

(On trouvera la version intégrale de
cet article sur UInternet, o ladresse ci-
dessous.)
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