
Figure 1.6 
Ventes industrielles, 1979 - 1989 
(croissance annuelle en pourcentage) 

Source: Jan Vanous PlanEcon, vol. 5, 1989. 
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maintenir le niveau de vie face à la croissance de l'infla-
tion. Cette accumulation des produits et ces tentatives 
d'échappatoires ont amené une augmentation des ventes. 

La production industrielle actuelle de la Pologne reste iné-
gale d'après le calcul des Nations Unies sur l'évolution à 
court terme. Si on prend 1980 comme année de référence 
(indice 100), la production industrielle a atteint un indice 
de 119,7 en janvier 1989, 107,7 en février, 119,7 en mars 
et 109,9 en avril. De la même façon, le secteur de la fabri-
cation est passé d'un indice de 118,8 en janvier à 109,6 en 
avril. Ce ralentissement s'explique en partie par la 
diminution rapide des ventes industrielles au cours des 
quatre premiers mois. D'après les calculs récents, les 
ventes en juillet 1989 ont été inférieures de 6% à celles de 
la même époque l'année précédente. Il faut toutefois pré-
ciser que ces diminutions étaient inévitables étant donné 
le processus de restructuration en cours en Pologne. 

Il n'y a pas de solution rapide ni facile aux problèmes 
économiques auxquels la Pologne est confrontée. Il est 
fort probable que la Pologne continuera à éprouver des 
difficultés économiques au cours des années 1990. La 
réforme nécessite souvent de doter la capacité de produc-
tion et de gestion des entreprises de nouveaux outils et de 
nouvelles structures, ce qui entraine un ralentissement de 
la production pendant la mise en place de la réforme. La 
clé de la reprise sera la rapidité avec laquelle on parvien-
dra à transformer la situation actuelle. 

Figure 1.7 
Commerce de détail en Pologne, 1979. 1989 
(croissance annuelle en pourcentage) 

Total — 
Alimentation  — 

Alcool  — 

Non-alimentaire  — 

Le marché 
Le marché polonais, en 1988, était constitué de 37,8 mil-
lions de personnes. Sur ce total 21,9 millions (57,9%) 
étaient en âge de travailler (de 18 à 64 ans pour les 
hommes et de 18 à 59 ans pour les femmes). Un autre 
1,3 million (29,9%) avait moins de 18 ans et 4,6 millions 
(12,2%) avaient atteint l'âge de la retraite. 

Si pour l'ensemble de la population il y a environ 105 
femmes pour 100 hommes, 51,7% de la population en âge 
de travailler est constitué d'hommes. L'écart est dû au fait 
que les femmes constituent une proportion écrasante des 
retraités polonais, surtout à la suite des pertes plus lourdes 
en hommes durant la seconde guerre mondiale. 

Il y a dans le pays 10,9 millions de ménages composés en 
moyenne de 3,3 personnes. Il n'y a que 1,6 million 
(14,6%) de ménages composés de personnes seules dans 
le pays et 2,3 millions de ménages (21,1%) composés de 5 
personnes ou plus. 

Le taux des mariages en Pologne (6,5 pour 1000 en 1988) 
est comparable à celui des pays de l'OCDE comme le 
Canada ou le Royaume Uni, mais nettement inférieur à 
celui enregistré aux États-Unis. Par contre, le taux de 
divorces en Pologne est inférieur de moitié à celui du 
Canada avec 1,3 pour 1000 en 1988 contre 3,1% en 1987 
au Canada. L'écart entre les taux s'explique par l'influ-
ence toujours marquée de l'Église catholique polonaise. 

Les marchés régionaux: Comme la Pologne est moins 
urbanisée, sa population tend à être moins concentrée que 
dans la plupart des pays industrialisés. Les dix villes 
polonaises les plus importantes ne regroupent que un 
sixième du total de la population du pays (voir figure 1.8) 

Il y a toutefois des régions de plus grande concentration. 
Les régions les plus densément peuplées du pays se trou-
vent aux alentours de Varsovie (Warszawa), de Lédz, de 
Katowice et de Cracovie (Krak6w). Comme on le constate 
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