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- LE TRUST DE I’EPICERIE.
-Un -@e--nos coufrdres parisiens
avait la une nouvelle annongant la
formation d’un ¢rust de I’Epicerie
aux Etats-Unis, voulant en avoir le
coeur net il s’adressa & une personne
bien renseignée dans le domaine de
1’épicerie et voici la réponse qu'il
regut ‘de son correspondant améri
cain :

‘“ Le sujet auquel vous faites allu-
sion, ¢ le Trust de 1’Epicerie ’’, me
semble des plus problématiques, et
il. n’y a rien de définitif jusqu’a

~présent ; j’ajoute qu’en Amérique,

nous sommes habitués a lire jour-
nellement dans toutes sortes de
journaux, des combinaisons de ce
genre. Comme vous le dites fort
Jjustement, les trusts Sont des entre-
prises concernant les manufactu-
riers, c’est-a-dire la production, les
affaires faites sur une grand échelle,
et cette fagon de procéder rend assez
.difficiles la lutte pour ceux qui ne

veulent pas entrer dans la combi-

‘naison,

‘““8i un trust, devaw se former
entre détmllanbs il ne pourrmb étre
universel, par' ]a. raison qu’un-petit
commerg¢ant peut tonjours débuter

-~ 'daps .les affaires. avec un capital

restreint, et que s’il achdte la pla-
part de ces produits & la Bourse de
I’Epicerie, comme il-en existe au-

jourd’hui dans la plupart de nos
grandes villes, il 'y trouvera un
avantage de 2 p c. sur les plus’ bas
prix de nombreux produnits achetés
ailleurs..J’ajoute aussi que le. petit

commei¢ant n’aura jamais les frais

qui. incombent aux grandes entre-

prises ; qu’il peut étre aidé par les
et qu’avec de l'ordre, il

siens ;
~ évitera les irrégularités, les pertes,
la déloyauté actuelle. Cepend.mt
je ne voudrais pas dire qu’un ‘¢ ge-
nejal store ”’ ne puisse étie entre-
pris avec succes & travers les Etats-
Unis ; que chaque- grande cité ou
vule importante ne_puisse avoir
" une ou plusieurs: succursalesi“dans
lesquelles le capitul souscrit serait
assez important pour permettre la
fabrication de quantités de produits

qui sont actuellement fournis par

les gros manufacturiers et ceux
d’importance secondaire, leSquels
naturellement tirent profit de leur
fabrication. Malgré cela, une telle
entreprire demandera une direction
clairvoyaute et soigneuse, et 4 moins
qu’elle ne ft conduite avec beau-
conp d'adresse, il pourrait en ré

| sulter des pertes.

“ Dans notre contrée, la tendance
uctuelle dans presque toutes les
branches des affaires semble ' étre
de diriger la conduite de ces affaires
sur une échelle formidable, en se

.passant .le plus possible de 1’inter-

médiaire. Done, si ’on considére
les colossales opérations financiéres

.de ces derniers temps, je ne serai

pas surpris d’entengire .dire. qu’un

trust nouveau, quel qu’il soit, vient.
‘ y quel.q

de se fonder pour contrdler telle
chose ou telle autre. ”’

—

LA VENTE DES FROMAGES
- AU BRESIL

Le Consul géréral des Etats Unis

a Santos, a signalé, dans un rapport -

qui a recu une large publicité, les

marchés brésiliens, et surtout par
celui de Sao Paulo, au commerce
spécial des fromages.

 Dans I’Etat de Sao Paulo, écrit-

il, le commerce des fromages se fait

sur une trés large échelle. Bien
qu’il ne 8oit pas posible d’établir de
statistiques exactes, on peut cepen-
dant constater que la consommation
de-ce-produit-y est infiniment plus
répandue que dans I’Amérique da
Nord. Dans toutes les maisons de

-famille on ne saunaait pas plus se

passer de fromage que de café.

‘““En laissant méme une marge
assez grande pourle bénéfice et les
frais de transport, il est certain que
les fromages de.1’Amérique du Nord
pourraieut facilement latter avec
les autres fromages importés plus
particuliérement de 1’Italie, de la
Suisse et de:la France.

‘‘ Reste A ‘savoir si les fromages
américains pourraient faire .concnr-

rence aux produits d’imitation, plus'
spécialement consommés dans les

'classes ouvriéres et; qm coﬁtent
environ trente cents (1 fr.50) la
livre ¥ Les producteurs américains
auront 3 se prononcer sur ce point.

‘Tl serait ‘trés-a désirer que lés
différentes sociétés pour la fabrica-
tion des fromages ‘pussent 8e mettre
d’accord pour :envoyer au Brésil un
de leurs représent.ants chargé non
seulement d’étudier les Pprix,-mais
encore; de: bieir étudier ta forme et
les qualités de fromages ‘que préfere
la population du Brésil. ;.

*“ 11 faidraif,.dans ce cas; étabhr
une agence. générale a: Santos et
une autred Sao-Paulo, et en confier
la direction & des ‘* Américains sa-
chant parler et éerue la. 1augue por-
tugaise,:

w188 Ces agents chowxralent ensulte
des voyageurs capables, qui- visite-
raient tous-les négociants de détail,
dans les différents’ Etats. du Brésil.

“ Une -campagne commerciale,
habilement menée dans ce sens, ne
manquerait pas de procurer de
grands avantages 3 Dindustrie des

‘fromages de I’Amérique du Nord.”

Les commergants, canadieus. peu-

‘vent falre léur profit’ de ces consells
grands avantages offerts par les |

Chacun a sa spécialité et il est bon qu ||

‘en 8oit ainsi. Par exemple, pour les produits

de la ferme et du lait ceux qui ont.des mar-
chandises & placer sur les marchés de con-
sommation sont avantagés du fait que cer-
tains commergants font une spécialité de la
vente de ces produits. Ils ont une clientéle
qui en a toujours besoin et écoulent rapide
ment des produits généralement périesables.
MM. St Arnand & Clément ont la clientéle
voulue pour le beurre, le fromage, les ceufs,
la volaille, le gibier, lés provisions, etc., ¢n
leur envoyant ces marchandises en consxgna
tion vous serez certam d’en avoir bon et
pronﬂ)t retour.- -
St Arnand & Clement 4 rue Found-
ling, offrent actuellement au commerce le

| sucre granulé en eacs de 100 et 224 lbs ainsi

que sucre jaune importé.

Tout le monde en veut

Le ehocolat et le cacao de Fry sont déli--
cieux, tout le monde est ‘d’accord la-dessus.
Les plus hautes' récompenses aux Exposi-
;.lons sont venues c0nhrmer le verdict popu-
aire

Rien d’étonnant 4 .ce que les comumndeq
affluent & la maison D. Masson & Cie, qu 2
I’agence au Canada :des exquis produits de
la maison Fry de Bristol.

O ‘en est votre stock, M. le marchand ?



