L'INVENTAIRE

Dans les années de prospérité le com-
miercant ne doit pas plus négliger de con-
naftre le wvéritable état de ses affaires
que -dans les années pendant lesquelles
1> commence est languissant. Pourquoi
se contenter de savoir d'une fagon géné-

rale que les profits de l'année ont €té

plus élevés cette anmée qu'ils ne 1'ont &té
l'année précédente et se déclarer satis-
fait de nrésultats dont on ne conmaftrait
pas l'importance méelle. .

Le commerc¢ant peut et doit, en faisant
chaque année son inventaire, se rendre
compte de tout ce gui a pu 1'aider a aug-
menter son chiffre d'affaires et ses pro-
fits, s'il y a eu augmentation et, dans le
cas contraire,—ce qui doit €tre 1l'excep-
. tion actuellemient, €tudier les causes ‘qui
i ont contribué A diminuwer le chiffre des

affaires ou des profits.

Augmentation d'affaires mne signifie
d'ailleurs pas toujours augmentation de
profits; aussi, 'inventaire devrait-il dom-
ner l'occasion d'une revision des prix de
vente. Les prix de vente sont quelque-
fois trop élevés et empéchent 1'éconle-
ment des manchandises; dans ce-cas, il
est mécessaire de les abaisser. ' Le bé-
néfice sera moins grand sur chaque ven-
te, mais par la multiplicité des ventes
les profits augmenteront.  Vendre bon
marché pour vendre beaucoup est une
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devise que beaucoup de marchands pour-
maient mettre en pratique avec suoccés.

Dans les années prospéres on se Te-
lache peut-étre un peu du coté de la pru-
dence que tout commerc¢ant doit apporter
dans ses achats et dans la rentrée de ses
crédits. Le chiffre d’affaires augmen-
tant, on est tenté d’acheter davantage
aussi bien en quantité qu'en variévé de
manchandises et onr va -quelquefois an-
dela de ce qu'une sage réserve comman-
derait de faire.

L'inventaire est encore 14 une excel-
lente occasion de se conriger si un exces
d'enthousiasme a fait commettre une er-
reur de jugement. L'inventaire est, en
effet, une bonme lecon de choses pour le
commercant qui étudie sérieusement sa
situation; c'est pour lui une sorte d'exa-
men de conscience commencial dont il
peut tirer grand fimuit.

Il ne suffit pas & un manchand de dres-

ser son Dbilan, de connaitre exactement
T'état de son actif et de son passif. Tl
dui importe tout au moins autant de sa-
voir s'il a commis des fautes et, dans
l'affirmation de prendre les mesures

. voulues pour les €viter a 1'avenir.

C'est ainsi que, bien souvent, il recon-
naitra que le ma.nnq-ué de surveillance
dans les crédits qu'il a accordés lui a
occasionné des pertes qu'il aurait pu évi-
ter avec un peu moins de négligence.

A vraj dire, il n'existe aucune excuse
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qui” puisse dispenser un commercant de
faire son inventdire chaque année. En
le faisant il y trouve maimnts avantages,
tandis qu'en ne le faisant pas il manche
toujours a tatons sans étre sir de ne pas
trébucher dans les ornidres que lui cache
I'obscurité de sa situation.

CALENDRIERS

Nous accusons réceptions avec remer-
ciments des calendriers que nous ont -
adressés les maisons suivantes:

J. M. Douglas & Co., Montréal, agents
pour le whisky Ecossais de Dewar. La
maison J. M. Douglas & Co., féte, en 1997,
le 50e annivensaire de sa fondation; nous
la prions, 4 eette occasion, d'accepter
nos meilleunrs compliments.

Conmors Bros., Ltd.,. Black's Harbour,
N. B., empaqueteurs et préparateurs e
poissons de mier. Leur marque “ Bruns-
wick” est bien connue de mnos lecteurs.

A. E. Dartois et Fils, Farnham, maga-
sin général. ' '

Federal Life Insurance Co., Hamilton.

Ludger Gravel, Montréal, ferronneries
et fournitures pour canrossiers, selliers,
etc., agents de manufactures. .M. Ludger
Gravel, en plus de son splendide calem-
drier qui meprésente un forgeron a 1'ou-
vrage, nous envoie également un ‘“Tele-
phone Directory”, trés pratique, avec ca-
lendrier, ainsi que ses souhaits sur car-
te postale en aluminium dun trés joli
effet.

A. Bomneville, Café Commercial, coin
Notre-Dame et St-Gabriel.

THES DE TOUTES SORTES

SPECIALITES:

Victoria et Princess Louise

THES VERTS DU JAPON
et THES NOIRS “CEYLON BLEND” ¢

Nos voyageurs sont maintenant en route, avec un assortiment complet d’échantillons.

Laporte, "Ma_rtin & Cie,, Lice

Marchands en Gros et Importateurs

MONTREAL.



