Crecimiento de la industria
aeroespacial

Con mas de 2.3 millones de dolares de
ventas en 1980, la industria aéroespacial
canadiense ocupa, por sus ventas, el
quinto lugar, después de Estados Unidos,
Francia, Gran Bretaia y la Union
Soviética, informa la Canadian Press.

Si bien Canadé no se especializa en la
fabricacion de grandes aviones comer-
ciales o militares, segin manifiesta
Jacques DesRoches, presidente de la Aso-
ciacion de Industrias Aéreas, que repre-
senta 110 compaiiias aéroespaciales de
Canada, ‘“dentro de nuestras especiali-
dades, somos extremadamente competi-
tivos”'.

DesRoches predice que la industria
duplicara sus ventas para 1985 y las vol-
verad a duplicar para el final del decenio.
Se espera que el empleo aumente a
57.000 para 1985, y 67.000 para 1990,
de los actuales 42.000.

Cerca del 30 por ciento de las em-
presas aéroespaciales canadienses reciente-
mente tuvieron la oportunidad de mostrar
sus productos en el Salon Aeronautico
de Paris, donde anualmente se muestra lo
més avanzado en equipos, sistemas y tec-
nologia y se realizan contratos valorados
en millones de dolares.

La exposicion, de diez dias de dura-
cién y celebrada cada dos afios, esperaba
atraer a unos 600.000 visitantes a sus mas
de 600 presentaciones. Los ejecutivos de
la industria y los oficiales gubernamen-
tales y la defensa comparaban sus produc-
tos y servicios, iniciaban negociaciones y
firmaban contratos.

Entre las compaiiias que acudieron al
saléon se encontraban las Spar Aerospace
Limited y la Litton Systems Canada
Limited, de Toronto y los Unicos fabri-
cantes de aviones de Canadé, la Havilland
Aircraft of Canada Limited y la Cana-
dair Limited.

En el salon aerondutico de 1979 las
empresas canadienses firmaron contratos
valorados en unos 5 millones de délares
y realizaron contratos conducentes a
otros contratos valorados en millones de
dolares. Se espera que este afo las com-
pafifas canadienses obtengan mejores
resultados, segin opinion de los fun-
cionarios gubernamentales de Ontario.

Avance

"En los altimos afos, las compafiias cana-

dienses han realizado grandes avances en
el mercado mundial. Cuentan con una
excelente reputacion y no tienen que
seguir hablando solamente de calidad y
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confiabilidad. Ahora solamente es cues-
tion de salir a los mercados y vender”,
manifestd el Ministro de Industria de
Ontario, Larry Grossman.

Por ejemplo, la de Havilland ha tenido
un éxito al producir y comercializar los
aviones DASH-7 y DASH-8 de aterrizaje
y despegue cortos disefiados para el mer-
cado de aporte que se estd desarrollando
rapidamente desde que los Estados
Unidos liberalizaron su industria aero-
néautica en 1978.

La De Havilland Aircraft anuncié un
aumento en las opciones para su nuevo
avion DASH-8 de 36 pasajeros de 103 a
115 durante la inauguracion del Saléon
Aerondautico de Paris. Entre los clientes
nuevos del DASH-8 se encontraba la
Jersey European Airways, Aviation Enter-
prises y un operador norteamericano que
permanece and6nimo, mientras que la

La De Havilland ha vendido o contratado
més de 100 aparatos DASH-7.

Las opciones para el De Havilland DASH-8 han aumentado grandemente este afio.

ACES de Colombia ha aumentado sus
opciones actuales.

La De Havilland ha vendido o contra-
tado mas de 100 DASH-7 de 50 asientos.
La liberacién en el reglamento ha condu-
cido a una creciente demanda de otros
aviones de aporte de la De Havilland,
por ejemplo el Twin Otter de 19 plazas.

Aumento de ventas

La De Havilland, comprada por el go-
bierno federal en 1974, aumento6 el afo
pasado sus ventas de 171 millones de
délares en 1979 a 247 millones y realizo
un provecho de 3 millones de dolares.

La De Havilland espera acaparar cerca
del 50 por ciento del mercado mundial
para aviones de turbopropulsion de 30 a
40 pasajeros para 1995. El primer DASH-8
volarad a mediados de 1983 y su entrega a
los clientes comenzara al afo siguiente.
La produccion del DASH-8 de De
Havilland exigi6 una ampliacion de
600.000 metros cuadrados a un coste
de 60 millones de dolares. Una vez ter-
minada esta ampliacion, las nuevas insta-
laciones de fabricacién permitiran a la
compafiia alcanzar una produccion de seis
aviones al mes en los quince primeros
meses de produccidon. Ya se ha comple-
tado una nueva instalacion para el
DASH-8.

“E| DASH-8 no ha sido construido
todavia y sin embargo ya es un éxito”,
manifiesta el vocero de la compaiiia Colin
Fisher que calcula que el mercado
mundial ascendera a unos 1.200 aviones
de este tipo y la compaiiia espera vender
600 de sus aviones valorados en 3 billones
de dolares.

La Spar ha tenido éxito en producir
un aparato singular denominado sistema
manipulador remoto — un brazo unido



