
3920 COMITÉ SPÉCIAL

RÉSUMÉ D’ACHATS PARTICULIERS DE MEUBLES—COMPTOIR POSTAL DE
ÎORONTO

Feuille de détail

Prix de 
revient 

du
fabricant

Prix de 
vente au 

gros 
magasin

$ e. S c.

C.P. A 1—108....................... 45.51 46.75
C.P. A 2—23....................... 49.83 54.00
C.P. A 4—62....................... 41.92 43.85
C.P. A 5— 5....................... 31.78 33.00
C.P. A 6— 5....................... 52.76 67.50
C.P. A 7- 5....................... 30.83 33.25
C.P. A 8—76....................... 15.74 17.50
C.P. A 11— 63....................... 17.59 18.50
C.P. B 1—64....................... 45.79 46.50
C.P. B 2—64....................... 67.70 78.00
C.P. B 3—64....................... 56.83 58.00
C.P. B 4—64....................... 62.37 63.75
C.P. B .5—43....................... 3.97 4.00
C.P. B 6—43....................... 15.69 17.00C.P. B 7—16....................... 66.15 64.00
C.P. B 8—16....................... 63.75 60.00
C.P. B 9— 95....................... 50.88 54.00C.P. B 10— 20....................... 78.64 65.00C.P. B 11— 67....................... 39.75 40 50
C.P. B 12— 20....................... 49.85 45.50C.P. B 13— 62....................... 39.28 38 37C.P. B 14— 62....................... 29.93 28 50
C.P. B 15—106....................... 6.16 6.50

Moyenne (23).................. 41.86 42.78

Prix de 
vente livré 
au consom

mateur

Majoration 
de détail 

sur le prix 
livré

Fabricant

Profit Perte

S c. % S c. $ c.

77.50 37 1.24
85.00 37 4.17
72.25 36 1.93
54.00 37 1.22

107.00 40 14.74
53.00 36 2.42
27.25 27 1.76
29.00 34 0.91
82.50 53 0.71

135.00 55 10.30
104.50 59 1.17
114.50 59 1.38

7.25 46 0.03
28.50 47 1.31

119.50 64 2 15
109.50 57 3.76
97.50 57 3.12

114.50 53 13 64
73.00 52 0.75
79.50 51 4 35
68.00 45 «91
56.00 60 1.43
12.50 59 0.34

74.25 47.9 0.92

D. C’est un sommaire d’un achat particulier de meubles par les grands maga- 
sins ( c oion o, t je < ioi> on que tous les mobiliers en question vous ont 
ete_ fournis comme échantillons par M. Johnson et par les vérifieateurs?-R.

D Sur un grand nombre annoncé dans les catalogues ou dans les magasins?
- ' ^ ^qU11r^m-éepntpntlpp0m(i’ik ' 6 peux garantir que tous étaient annon- 

peine d’être vérifiés Aideraient comme des exemples valant la
D. Sur un grand nombre de meubles?—R Qui
D. Cet état représente un grand nombre d’item différents?_R Oui
D. Différents genres d’item, et à ce mvwT amerents. uui.

examen détaillé de chaque item?-R. Montrant le prix de revient et la majo-

D. Et pour chacun, la documentation que vous remettez au Comité indique 
premièrement e numéro que 1 item porte dans le magasin, le numéro du maga- 
in ou plutôt 1 initiale magasin le numéro et l’article de la fabrique. Dans 

ce cas, un mobilier de trois pieces est celui qUe j’examine 
M. Young: Quel est le numéro de la feuille?
M. Sommerville: C.P. A 1-108, l’item au haut de la page.

M. Sommerville:
est V^T in5iqUe ?Ueie«H unitaire payé par le grand magasin
vient f ' 5 a aXG- • ’ tiranSp°rt au client, $7.25; prix de re-
vient, livre au magasin. $56.87; prix de vente, livré au client, $77.50, une
Prii°rtntT^ PrlXr Vente lG rricnt> üvré, de 37 p. 100, ou $21.
ilToo ! /r', ma/iereS ,pr-Cmierc|’ 'g5'45’ total de la main-d’œuvre directe, 
$13 90; total des frais generaux, $4.67; prix de revient de la fabrique, $44.11; 
irais commerciaux,-c’est-a-dire les frais généraux, l’administration?-R. Ad
ministration et frais generaux.


