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- Premiére foire canadienne de I’alimentation

VARSOVIE, POLOGNE — du 19 au 24 mars 1998 — La premigre
foire canadienne de I'alimentation en Pologne, oi des activi-
iés de promotion des produits alimentaires seront combinées
ides événements culturels et a la promotion du tourisme au
(anada, vise a rehausser le profil de l'industrie canadienne
des produits alimentaires et a en accroitre la visibilité aupres
dimportants représentants du secteur polonais de distribu-
tion des produits alimentaires, ainsi qu'a sensibiliser davan-
tage les Polonais aux produits canadiens.

Comptant 40 millions de consommateurs dont le pouvoir
fachat s’accroit, la Pologne est sur le point de devenir un
important débouché européen pour les exportations cana-
diennes des produits alimentaires. Les produits alimen-
laires canadiens se vendent extrémement bien en Pologne
et les exportateurs canadiens déja implantés sur ce marché
yconnaissent de plus en plus de succes. Les exportations
anadiennes de produits alimentaires destinées a la Pologne
ont enregistré une hausse remarquable de 150 % ces der-
nieres années, leur valeur ayant passé de 63 millions de
dollars en 1994 a 180 millions en 1996. Durant la seule

période de 1995 a 1996, les exportations agroalimentaires
canadiennes vers la Pologne se sont accrues de 78 %,
dépassant les 56 millions de dollars.

Dans I'ensemble, les importations polonaises de produits
agroalimentaires ont augmenté de 200 % au cours des pre-
miers cing mois de 1997, par rapport a celles de la méme
période en 1996, leur valeur ayant totalisé 2,0 milliards $US.
C’est le moment idéal pour les nouveaux exportateurs
d’entrer sur le marche.

Pour faire connaitre encore mieux le Canada durant la
foire de I'alimentation, I'ambassade du Canada 2 Varsovie, en
collaboration avec d’autres organismes et des exportateurs
canadiens, offrira, durant une semaine (du 19 au 25 mars), des
activités supplémentaires comprenant la promotion de produits,
des séminaires techniques et des événements culturels.

Pour de plus amples renseignements, s'adresser 2
Mme Hanna Mréz, agent commercial, Section commerciale,
Ambassade du Canada, ul. Matejki 1/5, 00-481 Varsovie,
Pologne, tél. : (0048-22) 629-8051, poste 3241, fax : (0048-22)
629-6457, courriel : commerce@wsaw(01.x400.gc.ca

~ Présentation des derniéres technologies d’impression

a la foire PRINTECH 98

MANILLE, PHILIPPINES — du 26 au 29
mars 1998 — Exposants et visiteurs
étrangers et locaux sont invités a
assister 2 la Sixieme Foire interna-
tionale de la technologie d’impression,
PRINTECH 98, ol seront présentées
les derniéres tendances et technologies
de l'industrie de I'imprimerie.

Seront au nombre des exposants des
représentants de fabricants de machines
et de matériel d’art graphique, de four-
nisseurs d’art graphique, d’ateliers d'im-
pression, de bureaux de services, d'im-
primeurs commerciaux, d’imprimeurs
d’emballages, d'imprimeurs d’étiquette
et de fabricants de pi¢ces de machines.

des principales foires commerciales

HANOVRE, ALLEMAGNE — du 20 au 25 avril 1998 — La foire d'Hanovre, le plus
grand salon au monde dans le domaine des systemes, composants et pieces d’équi-
pement industriels réunit les principales foires commerciales de divers secteurs
interreliés dont les suivants : robotique et automatisation, manutention, matériel
de production utilisé en génie électrique et en électronique, traitement de surface,
technologie de production d’énergie et technologie environnementale, montage de
bitiments, éclairagisme, sous-traitance et matériaux industriels. Le salon accueille.
Plus de 7 000 entreprises exposantes et attire plus de 330 000 visiteurs.

Pour plus de renseignements, communiquer avec Co-Mar Management
Services, Inc., tél. : (416) 364-5352 ou (a I'extérieur de Toronto) 1-800-727-4183,

fax: (416) 364-6557.

Seront au nombre des visiteurs : pro-
priétaires, gestionnaires et préposés a la
production d’établissements d'impri-
merie; employés d’agences de publi-
cité; employés d’'organismes publics et
d’'organismes non gouvernementaux
devant produire les publications in-
ternes; cadres et employés d’entreprises
dans le domaine de I'imprimerie, par
exemple, des représentants de services
de préparation a I'impression; employés
de multinationales chargés de moderni-
ser les installations de préparationa / |
I'impression et de production; entrepre-
neurs projetant de mettre sur pied le}lr -
propre atelier d'imprimeri
conseils et acheteurs de produ
pression; enseignants et étud
programmes d’é¢tudes en imprim
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