
de las revistas es la inmensa penetraciôn de las revistas esta- 
dounidenses. Por ejemplo, aunque la exitosa revista Chatelaine 
tiene una de las penetraciones per capita mâs allas del mundo 
con su mercado disponible y con una circulaciôn total de 
1.278,000 ejemplares en inglés y francés, varias revistas es- 
tadounidenses se venden mâs en Canadâ que Chatelaine.

Sin embargo, en anos recientes la industria canadiense de 
publicaciones periôdicas ha pasado un periodo de gran de- 
sarrollo debido principalmente a la legislaciôn iniciada en 1975 
que afectaba el estatus de la publicidad colocada en publica­
ciones no canadienses. Desde 1975, las revistas canadienses 
han incrementado sustanciaimente su circulaciôn e ingresos por 
publicidad; ademâs, han aparecido en el mercado 90 nuevas 
revistas.

La revista Maclean's, por ejemplo, ha cambiado de ser una 
revista mensuel de interés general a semanal noticiosa. Con 
el cambio, su circulaciôn e ingresos publicitarios han ascendido 
sustanciaimente. En Quebec, L’Actualité ha gozado de un éxito 
comparable.

En la categoria de publicaciones conocida como prensa de 
négocies (o “prensa invisible") hay aproximadamente 500 re­
vistas con circulaciôn total de mâs de 4 millones y medio de 
ejemplares. La mayoria de las publicaciones de negocios im­
portantes estân controladas por una o varias firmas grandes: 
Publicaciones de Negocios Maclean-Hunter y Southam es la 
mayor. En promedio, sus circulaciones varian entre 5 mil y 
50 mil ejemplares por nümero.

Televisiôn

El noventa y siete por ciento de los canadienses tienen 
aparato de televisiôn; el 37 por ciento posee dos o mâs. Para 
darles servicio, hay mâs de 2,000 licencias comerciales para 
empresas difusoras en Canadâ. Estân reglamentadas por una 
agencia del gobierno federal, la Comisiôn Canadiense de Radio, 
Televisiôn y Telecomunicaciones (CRTC) que fue establecida a 
través del Acta de Radiodifusiôn de 1968.

Existe en Canadâ una difusora nacional de radio y télévision 
para servicio püblico, la Corporaciôn Canadiense de Radiodi­
fusiôn (CBC) y su équivalente en lengua francesa, la Sociedad 
Radio Canadâ. La CBC es una corporaciôn gubernamentai. 
Desde sus inicios en 1932, la CBC ha hecho una importante 
contribuciôn a la identidad canadiense; sus redes de televisiôn 
en inglés y francés alcanzan al 90 por ciento de la poblaciôn 
canadiense, e incluye un servicio al norte, tanto en radio como 
en televisiôn, disenado para hacer trente a las necesidades par- 
ticulares, lingüisticas y culturales del norte canadiense.

CBC-TV posee 27 estaciones a través de Canadâ, asi como 
447 repetidoras. Ademâs, 33 estaciones privadas afiliadas y 
231 repetidoras de propiedad privada o comunitaria estân aso- 
ciadas a la CBC. Se sostienen parcialmente a través del go­
bierno federal y parcialmente por medio de ingresos publici­
tarios. Entre 1979 y 1980, el presupuesto parlamentario para 
la CBC fue de 477 millones de dôlares y los comerciales rin- 
dieron una ganancia adicional de aproximadamente 123 mi­
llones.

El programa mâs popular de la CBC sigue siendo “Hockey 
Night in Canada”, el cual atrae a dos millones y medio de ca­
nadienses a través de las difusoras en inglés y francés.

La competidora mâs fuerte de la CBC es la Red Canadiense 
de Televisiôn, (CTV), una cadena de 15 estaciones afiliadas y 
cuatro afiliadas suplementarias, con un amplio rango de iele- 
auditorio. La CTV obtiene todas sus ganancias de la publicidad 
comercial (normalmente 10 minutes de anuncios por cada 
media hora de programaciôn).

Otras empresas difusoras grandes son la Global TV, una 
red menor que opera en la region Sur de Ontario, y TVA, que 
opera en Quebec.

El sistema canadiense de radiodifusiôn también consiste en 
102 estaciones privadas de televisiôn, muchas de las cuales 
estân afiliadas con alguna de las redes mayores. En total, hay 
933 transmisoras de televisiôn en Canadâ, 80 por ciento de las 
cuales son repetidoras.

También hay numerosas estaciones comunitarias educativas 
a través del pais, establecidas en el periodo desde 1969 en que 
las provincias obtuvieron por individual el derecho a difundir 
programas educativos. (Aunque la radiodifusiôn se encuentra 
bajo jurisdicciôn federal, la educaciôn es una responsabilidad 
provincial). Las redes de televisiôn educativa mâs extensas son 
Radio-Québec y TV Ontario.

El propôsito principal de las difusoras canadienses es pré­
senter una programaciôn con contenido canadiense. Sin em­
bargo, ya que la utilizaciôn de espectâculos estadounidenses 
producidos con anterioridad representan ventajas econômicas, 
lo mismo que los amplios recursos de las redes televisivas nor- 
teamericanas, la consecuencia ha sido que los televidentes ca­
nadienses se han inundado de televisiôn estadounidense. El 
costo de compra en promedio de un programa de comedia es­
tadounidense, de media hora, es aproximadamente de cinco mil 
dôlares y sus ganancias por publicidad a menudo son sustan- 
ciales gracias a su popularidad. El costo de producciôn de un 
programa similar en Canadâ, es de cuarenta mil dôlares. Con 
incentives econômicos como este, no es dificil entender por qué 
las difusoras tienden a seleccionar la programaciôn norte- 
americana por encima de la canadiense.

En respuesta a este reto, la autoridad reguladora guberna­
mentai, la CRTC, ha establecido lineas estrictas para ser se- 
guidas por todas las teledifusoras. La CBC tiene mayor respon­
sabilidad en proporcionar programas de origen canadiense que 
las otras difusoras. En consecuencia, un 60 por ciento de su 
programaciôn debe originarse en Canadâ. La CTV y otras difu­
soras también deben utilizar un 60 por ciento promediado du­
rante el afio. Sin embargo, durante las primeras horas de la 
tarde, puede igualarse a una relaciôn de 50-50. La CRTC ha 
planeado elevar progresivamente el nivel de contenido cana­
diense en los anos venideros.

Los principales centros de producciôn de televisiôn de 
Canadâ estân en Toronto (en inglés) y Montreal (en francés), 
siendo la ültima la segunda en producciôn en lengua francesa 
después de Paris.

Radio

La radiodifusiôn en Canadâ esta operada en su mayoria por 
empresas privadas, aunque las ondas aéreas estân considera- 
das como propiedad püblica. Hay 722 estaciones de Amplitud 
Modulada y 323 de Frecuencia Modulai, a a lo largo del pais, mu­
chas de las cuales obtienen sus ganancias a través de la pu­
blicidad.

La CBC tiene cuatro redes nacionales de radio (servicios en 
AM y FM en inglés y francés cuyo auditorio semanal combinado 
es de mâs de 4 millones). CBC Radio no obtiene ganancias a 
través de la publicidad. La CBC es propietaria de 73 estacio­
nes de radio y 453 repetidoras. Ademâs, estâ asociada con 55 
estaciones afiliadas y 36 repetidoras privadas de propiedad co­
munitaria. La CBC también tiene un servicio internacional, 
Radio Canadâ Internacional, que comenzô a operar en 1944 y 
difunde hoy en dia por onda corta en once idiomas.

Las estaciones de radio estân reglamentadas por la CRTC, la 
cual otorga licencias renovables y establece los criterios que 
deben seguir las estaciones de radio. Los solicitantes de licen­
cias se escogen de acuerdo a la cantidad de programaciôn cana­
diense planeada, el nümero de otras radiodifusoras que hay en 
el ârea y el tipo de programaciôn que desean difundir. La ma­
yoria de las estaciones de radio llenan la mayoria de su tiempo 
al aire con müsica, comentarios y noticias. La mayoria difunde
24 horas al dia. (Continuarâ)


