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Nouvelles Asie-Pacifique

Les malsons canadlennes connalssent
du succeés au Japon

Par suite de la vogue crozssante au Japon, des maisons & ossature de bois de style nord-américain, le Canada ost
devenu le chef de ﬁle mondial en tant que fournisseur de maisons pmfabnquees dans ce pays.

La prédominance du ‘Canada dans ce
domaine a fait les manchettes au
Japon en avril dernier, lorsque le mi-
nistre du Commerce international,
M. Art Eggleton, a inauguré offi-
ciellement « Canadian Place »...

Construit par Selco Homes de
Sendai, « Canadian Place » (un nou-
vel ensemble résidentiel de 59 mai-
sons canadiennes 4 Sendai, dans
une ville du nord du Japon) com-
prend des maisons fournies par Nu-
Fab, de Saskatoon (Saskatchewan),
Royal Homes, de Wingham (Onta-
rio), et Newton Homes, de Newton
(Manitoba).

Ces trois pétites et moyennes -

entreprises figurent parrm les cing
sociétés canadiennes qui ont exporté
quelque 400 maisons a Selco Homes,
en 1995. Les deux autres sont
Viceroy, de Scarborough (Ontario), et
MMH Prestige, de Sussex (Nouveau-
Brunsw1ck)

Cette année, Selco, 'un des plus
-gros nnportateurs de maisons pré-

fab,rlquées, canadiennes dans le
monde, prévoit acheter et vendre
plus de 600 maisons de ces 5 four-
nisseurs canadiens.

Ces maisons,- fabriquées au Ca-
nada et expédiées prétes & étre mon-
tées, contiennent également des
produits finis fabriqués par des
entreprises: canadiennes comme
Loewen Windows, de Steinbach
(Manitoba), -Gentech, de - Dalton

(Québec), et Madawaska Doors, de
"Bolton (Ontario).

Parmi les autres composants a

-grande valeur ajoutée de ces mai-

sons, mentionnons des armoires de
cuisine, des cages d’escalier et des
revétements de sol. Tous ces. élé-
ments sont fabriqués par des entre-
prises canadiennes et constituent
une véritable consécration pour l'es-
prit Equipe Canads. :

Qu'est-ce qui a fait du Canada le
plus gros fournisseur de maisons
préfabriquées du Japon, surpassant
méme les Etats-Unis?

Ce phenoméne peut &tre attribué,
dans une grande mesure, aux efforts
de déréglementation du gouverne-
ment du Japon et aux changements
survenus dans les goGts et les
besoins des consommateurs de ce

pays, qui apprécient la solidité, la_
vitesse et la facilité de construction

de ces maisons & ossature de bois, de
méme que leur résistdance aux trem-
blements de terre, leur taux d'isola-
tion élevés et leur conception de
style occidental.

Les exportations canadiennes de

maisons préfabriquées au Japon -

(elles devraient doubler encore cette
année) sont passées de 54 millions
de $ en 1994 2 plus de 130 millions

de $ en 1995. Plus de 120 PME cana--

diennes font des affaires sur le

marché japonais de 'habitation.
Pour de plus -amples renseigne-

ments sur les débouchés dans le

secteur de la construction au Japon, '

communiquer avec M. Wayne House,
Direction du Japon, MAECI, tél. :
613) 995-‘1678, fax : (613) 943-8286.

Des- chefs d entreprlses se rencontrent
~a la conférence Asie-Pacifique

Accroitre la présence des entreprises
canadiennes dans la région Asie-
Pacifique fut Pun des thémes abordés
& la conférence portant sur la promo-
tion du commerce et de linvestisse-
* ment canadiens en Asie-Pacifique, qui
a eu lieu a Tokyo le 24 avril dernier.

17 dirigeants d’entreprises en
provenance de 9 pays de PAsie-
Pacifique, 15 délégués commerciaux
principaux -et 3 directeurs de pro-
gramme de FAgence canadienne de
développement international, repré-
sentant les principaux marchés de la
région, ont pris part a cette manifes-

_ tation présidée par leé ministre du
Commerce international, M. Art

Eggleton, lors.de sa visite bilatérale
au Japon.

Les débats ont également porté sur
les débouchés qu'offre la région, les
obstacles au commerce et a lin-
vestissement, les défis (et tendances)
en matiere de commerce et d'in-
vestissement auxquels font face les
entreprises et les gouvernements de
la région, ainsi que le role des pou-
voirs publics relativement au soutien

accordé a la promotion du commerce -

international dans la région (un sou-
tien plus rentable, a valeur ajoutée).

Parmi leés sujets de préoccupation
commune qui se sont dégagés, men-

tionnons la reconnaissance que la

fagon d’aborder un marché varie, dune
région a 'autre, la nécessité pour les
banques et la Société pour I'expansion
des exportations (SEE) détre plus
dynamiques quant au soutien qu’elles

_accordent aux entreprises cana-
diennes dans la région, la mise en- J

place .de politiques intérieures et
d'incitatifs visant a encourager les
sociétés canadiennes a ‘investir en’
Asie et A attirer les investisseurs asia-
tiques au Canada, et 14° nécessité
d’avoir recours aux Canadiens d’ori-
gine asiatique, notamment pour aider
les petites et les moyennes entreprises
a explorer et & explmter les’débouchés
qu'offre IAsie.
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Canada-Afnque du Sud

La renaissance continue

"Mérne si elle est encore aux premiers stades de sa transition politique et économique, UAfrique du Sud attire de plus
. en plus Pattention des autres pays et des investisseurs. Des entreprises canadiennes, de grande aussi bien que de

petite taille, y tirent avantageusement parti des . possibilités d’exportation, de création de coentreprises et

d’investissement qu’offre la nouue/lqlﬁeAfrl ue

prés de 150 %, et plus d'un
Afrique du Sud pour faczlz
vaste gamme de produz ' ;de 8
Que nous enselgne’l’exp'
lnnouateurs et cor n ur

y trouvera des;donne
oi: obtenir z’me 1

de subir, des transformations pro-
fondes telles qu’il est difficile de
saisir 'ampleur des changements et
du progrés.

Ces conditions peuvent décou-
rager les gens d’affaires étrangers :
une impression d'instabilité peut
I'emporter sur une analyse soi-
gneuse des possibilités. Or, sur le
plan de la transition politique et
économique, . le gouvernement de
I'Unité nationale, sous I'autorité de
M. Nelson Mandela, reste décidé a
créer des possibilités pour tous les
Sud-Africains tout en veillant a

réserver un bon accueil aux gens

d’affaires étrangers.

Signes de.progres
Il existe des signes probants d’un

entrepnss;s
secteur

miniére, si\
longtemps le
fondement de
Péconomie de - _
I'Afrique du Sud, demeure une
activité importante, mais sa part

du Sud En deux années seulement, le commerce bilatéral s’est accru de
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