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LES ANNONCES PAR AFFICHES

Font appel a 3,000,000 de consommateurs tous les jours
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Les affiches parlent un langage universel, et c'est le seul moyen de faire impression sur I'esprit des en-
fants, des étrangers et des milliers d'acheteurs qui n’ont pas le temps de lire les journaux ou autres an-

nonces imprimées.
Nous vous donnerons le summum de I'annonce attrayante-ineffagable et productrice pour chaque dollar

qu'elle vous colte. Demandez les estimés ot schemas a

H. A. WILLIAMS, Gérant, Canadian Poster Co.

EDIFICE LEWIS, - - MONTREAL.

Plus de 75%, de la publicité canadienne est faite par nous. Qizoi ! Bovril,
Baby’s Own Soap, Fruit-a-tives, Na-dru-Co., Montserrat, Players Cigarettes,

Magic and Adanac, Etc., sont affichés par nous & Pannée. : :
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