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Se Tordant Automatiquement
C'est la perfection d'une Mop Tarbox

rui tait qu'elle se vend de préférence
~9 f ~ Atoute autre.. .. .. .. .. . .

VOTRE MARCHAND DE GROS LA VEND
TARBOX BROS., Toronto, Can.

Mr. L'EPICIER
Quel est votre meilleur actif 1 N'test-ce pau votre liste de clients.

Est' coque dans les afiaires le succès ne dépend pas de deux choses
savoir. amener des clients à votre maan et les garder ane fois que
vous les ave z. En employant ense Balsace Toledo. on invite les
clients à voir juste ce qu'ils reçoivent car les mots,'Le poide correet
est monterd osus". se tro uvent à l'arrière de la balance.,JustÀe
au-dessous de l'aiguille Indicatrice du client Conâéquemmobit la .
lasse Tolede amène de nouveaux cillent& et vous permet de les
conserver. ainsi que votre ancienne clientèle. La Balane Toledo,
est la seule qui tasse cela: sans vous obliger à augmenter ou à dini Louer

Envoyez une carte postale pour demander le
cattdogue à

DEAN & McLEOD, CAADENS.

THE TOLEDO COMPUTINO SCALE CO., Hamilton, Ontario.
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ÇçflDS COLD STORAGE
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(c~ *~ <' Q parfaite, Tremp4s'tu»' appropriée à% la oea-
-~ ture des produits à cionserves'.
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SBeurre, Fromage, Reufs, Fruits.
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FIN DE LA MANIE DES 'TRUSTs"

Un des meilleurs signes des temps. (lit
Hen'ry Clewb, est le calme complet qui
se manifeste dans la consolidation ou
folle dit trust, qui atteiguit soný apogée
en 1901. On estime què, dans l'année
qui vient de finir. le total des caitaux
englobée dans des consolidations Inidus-
trielles s'e6st élevé à environ $185,000,000J,
contre $4215,ff0,UOO en 1903, 1,1242,000,0W0
en 19Ci2, et $2.806.000,000 en 19L01. Les
causes de cet arrêt'sont de deux sortes:.
d'abord, les banquiers, profitant de l'ex-
périence acquise, refusèrent leur& capi-
taux aux combinaisons de cette riorte;
enbuite, les roprxiétaires d'usines Indus-
triel±les découvrirent que les systèmes de
trust niedonnaienit pas toujours les espé-
rances que l'on avait conctie à leur mu-
Jet, et qu'en général lis9 édihoualent tota-
lement dans le maintien des monopoles.
La capitalisatilon excebsive et de lourdes
charges fixes, basées sur les profits qîue
l'on s'attendait à retirer des monopoles.
constituèrent le stimulani. le plus puis-
sant en faveur d'une nouvel-le concur-
rence, de la fixation de faibles charges.
d'une nouvelle machinerie, de nouvelles
tètes dirigeantes et -de nouvelles métho-
des.

Il est ttès-peu proba~ble que la nouvelle
génération voie une répétition de l'en-
gouement pour les trusts, tel qu'il se pro-
duisit tout d'abord. Il yaura encore des
combinaisons, mais sur des baséi, mieux
coçmprises et plus politiques. Nous pou-
vons encore avoir des monopoles; quel-
ques-uns d'entre eux sont in,&vitables;

maie le rêve qu'avaienit fait les promo-
teur-s de rêu.ndr tou11te la vaste machine
industriekle des Etat'-Un.is en quEfiques
com'binaisons puissantes, s'est heureuse-
ment évanoui, grâce à la faliblesse du
projet et à &on état de corruption inhé-
rents.

Le commerce (les marohanxiies sèches
de notre ville, vient de s'enricir d'une
nouvelle maison, qui lui fera honneur et
donnera, nous n en doutons pas, satis-
(action à ses clients. Nous voulons, par-
ier de la maison Clément, Midisuxl & Cie
qui vient de se fondier. MM. 'Clément et
Mlobaud, sont deux Jeunes gens acetifs
et expérimentés dans la ligne dms cha-
peaux,- casqueftes et fourrures., Ce sont
d'anciens employés de la maison Wald-
ron, Drouin & Co. C'est dire qu 1 iG ont
été à bonne école. Leur stock est des
mieux choisis, et lis satisferont les mar-
chands qui s'ad-resfferon-t à leur nouvelle
maison.

Lire dans ,ce numéro l'anonce de la
maison Clément, Midhaud et Cie.

Vous ne pouvez pas prendre de truite
dans une grenouillère, quelle que soit
l'amorce dont vous vous servez. Assu-
rez-vous de là valeur de la publication à
laquelle vous confiez votre annonce, au-
surez-vous surtout que votre annonce eçt
correcte,


