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Un sommaire du pourcentage de majoration initiale (sur les ventes) pour 
tout le magasin est comme suit:

1924............................................................................
Pour-cent.

.................................................... 51 3
1925............................................................................ ............................................ 52 3
1926............................................................................ .................................................... 53 5
1927............................................................................ ...................................................................... 53.6
1928............................................................................ ............................................ 54 9
1929............................................................................ ............................................ 55 5
1930............................................................................ ...................................................................... 54.8
1931............................................................................ .............................................. 53 3
1932............................................................................ ...................................................................... 53.7
1933............................................................................ ...................................................................... 54.6

M. Senti:
D. Est-ce la coutume d’établir la majoration sur le prix de vente plutôt 

que sur le prix de revient?-—R. Oui.

M. Sommerville:
D. Dans le commerce des magasins à rayons, c’est ordinairement calculé 

ainsi?—R. Oui.
D. Voulez-vous nous donner la majoration au point de vue du prix de re­

vient?—R. Les chiffres suivants indiquent la même majoration initiale repré­
sentant un pourcentage des frais de vente:

1924
1925 
1926. 
1927
1928,
1929,
1930.
1931.
1932
1933

Pour-cent.
51.3
52.3
53.5
53.6 
54.9
55.5 
54.8
53.3
53.7
54.6

Les rayons individuels n’accusent pas tous la même courbe—un certain 
nombre indiquent des majorations croissantes et des pourcentages maintenus 
de bénéfices bruts au cours de la période de dix années. Par contre, un certain 
nombre montrent le contraire.

M. Ilsley:
D. Qu’entendez-vous par courbe? Il ne semble pas y avoir aucune courbe? 

—R. Je dis que les rayons individuels n’accusent pas la même courbe. De 1924 
à 1928 la courbe est de 51 à 55 p. 100. Elle varie ensuite durant les cinq années 
suivantes.
Réserves d’inventaire

La compagnie maintient une réserve d’inventaire qui toutefois n’apparaît 
pas comme telle dans ses livres—et cette réserve est créée par l’ajustement des 
valeurs de ses inventaires en fin d’année. Cette réserve d’inventaire n’est pas 
établie ou ajustée par les chefs de services, aucun ajustement n’étant fait tant 
que les résultats des rayons n’ont pas été obtenus. Au' cours de chacune des 
années 1926, 1927 et 1928 la réserve d’inventaire a été augmentée de $100,000, 
et en 1930, 1931 et 1932, $104,052, $160,000 et $40,000 de cette réserve furent 
employés pour accroître les bénéfices. Ces ajustements sont indiqués dans l’état 
TT-1. Le total des réserves d’inventaire pour toutes les branches du commerce, 
au 3 janvier 1934, s’élève à $502,140, dont $400,000 s’appliquent à l’inventaire 
du magasin de Toronto. Les pourcentages de bénéfices bruts ci-devant men­
tionnés sont antérieurs à tout ajustement de réserve d’inventaire.

M. Sommerville:
D. Et la réserve d’inventaire c’est tout simplement du velours?—R. Elle 

sert à réduire les inventaires à leur prix de revient.


