LE PRIX COURANT

Puissance Mercantile

Jemande.

La réputation est la force— la puissance qui fait des ventes et crée la

( ReGisTERED

TrRADE

d'appel—Ile consommateur.

Or, la réputation n’est pas le résultat de la publicité, cest le
résultat d’une épreuve personnelle, d'un jugement rendu par la plus haute cour
Un article qui se vend sur sa réputation est le meil-

leur et le plus profitable a tenir; sa vente est <{irc et rapide,

ade bons prix.
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Les Marinades Marques ““ Lion” se sont vendues sur

leur mérite seul pendant prés d’'un demi-si¢cle.  Elles ont
€t€ essayées par le consommateur et leur réputation est éta-
blie. Elles ont meilleure apparence, meilleur goit et sont
meilleures. queytoutes autres Marinades Canadiennes en
Vrac sur le Marché,

Ghe O0Z0O Co., Limited, A

Montreal.
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est celui que nous reconnaissons. Nous désirons la coo-
pération des commis détaillants du pays tout entier pour
étendre et augmenter la vente des grandes sp(cialités
Fairbank :

Poudre a Laver,'GQOLD DUST”
Savon ** FAIRY,” Savon ““ COPCO”

Savon “ GLYCERINE-TAR " (Glycerine-Goudrom)
de Fairbsnk

Savon “ SCOURING '’ (& récurer) de Falrbank
Savon “ SANITARY "’ (Hygiénique) de Fairbank
Savon ‘“ SUNNY MONDAY " (de buanderie)

Nous sommes désireux et anxieux de reconnaitre le ser-
vice qu’ils peuvent nous rendre, en les récompensant en

roportion directe de ’intérét qu’ils montrent & pousser
s la vente de ces marchandises. Notre méthodede récom-
penses est le ¢ PLAN FAIRBANK,” systéme qui consiste
placer des coupons sur nos spécialités, de telle sorte que
ces coupons puissent &tre enlevés facilement lorsque les
marchandises sont vendues, et a donner, pour ces coupons,
des articles utiles, les meillems que l’argent puisse pro-
curer. Tout notre but est de donner aux commis la meil-
leure valeur que nous puissions nous procurer.

" Les produits compris dans le ¢ PLAN FAIRBANK ” se vendent facile-
ment parce qu’ils ont la meilleure valeur et donnent la plus grande
satisfaction au consommateur. Ils augmentent les affaires du magasin,
et le ““ PLAN FAIRBANK " donne une récompense au marchand ou 2
' ses commis qui les vendent.

| Demandez-nous une copie de la liste illustrée des primes du “PrLAN
FAIRBANR."

Cela vous paiera.

THE N. K. FAIRBANK COMPANY,

MONTREAL, CANADA,




