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- UNE MARCHE ARRIERE FORT REUSSIE o

En theorze vendre des systémes de secunte devrait étre chose trés facile;

). -

Cette petlte entreprlse de M1551s—

.

Quand lapparell stopoe' le

sauga fabnque et met en marché . vehlcule la - boite de.. commande

des systémes de détection infra-
rouge, servant .4  prévenir ‘les
accidents*~ de’ marche arriére,
_depuis prés de 19 ans. ! '

Pourtant ‘ses affalres ne’ 1u1 ont
pas. penms de prendre beaucoup
d'expansion, comme le ‘montré ‘un
chiffre daffalres annuel de séule-
ment un million de dollars, 70 %
des” ventes etant reallsees aux
Etats- Ums.

« Cest un marche difficile a
developper »; nous dit M. Ray
Glenn, dlrecteur general de
Global. « Le processus’ est lent et
exige beaucoup de discipline, parce -

que - tout- le monde parle de

sécunté mais peu sont prets a y
1nvest1r » '

Un prodult superleur

M. Glenn explique quil y, a trois
types.- principaux de capteurs
‘infrarouge : les détecteurs de
chaleur (comme ceux qu'utilise la
police), les détecteurs de mou-
vement (comme les lampes
sensibles ‘ au ‘mouvement) et les
capteurs de Global, des appareﬂs a
modulatlon actlve

-« Notre capteur; monté a-larriere- -
du-véhicule, est automat1quement
actlve quand la marche arriére est.
enclenchee, de sorte que tout obJet
chaud ou fréid, en mouvement ou
stationnaire’ se’ trouvant a portee
de détection, activera: automatl-
quement les frelns Fa

fagons .«

declenche . un

sonore.

- Sl faut faire reoulor le 'véhi_cule'
tout pres d'un- objet’ (comme-un

débarcadere), ‘le conducteur ‘n'a .

'qu'd  netitraliser - le. frelnage
,automathue A ce. moment, . un
voyant rouge s allume et un signal
_.sonore 1nterm;ttent se fait enten-
dre. Si un objet entre dans le.
champ de détection du capteur, le -

signal sonore se transforme en

avertissement continu.

¥

'« Ainsi, précise M. Glenn, notre -

systéme. prewent le danger de trois
fremage automathue,
voyant lummeux et avertissement
sonore. ». o

Selon 1ui, nombre cl'entrepnses
ont voulu lancer des technologles
concurrentes, mais aucune n'a pu
rlvahser ‘avec le systeme infra-
rouge & modulatlon actwe de
Global

'L'importance du marche
- américain

« Plusieurs entreprlses améri-

. caines ont voulu nou\s s'upplanter
-dit-M=Glenn, mais-sans-succes. My

a meme eu une grosse somete qul a

tente recemment dlmposer sa.

technologle aux ultrasons

« Global' .est parvenue é récupérer

la clientele de cette dérniére aussi, »
 ajoute-t-il avec fierté.

o

voyant ' jaune
-:_chgnotant et . un avertlssement

en pmtaque r,l en va tout autrement i
‘méme avec: les mealleurs produits, comme ceux de Global Sensor Systems Inc: : :

i o

Le “fait: est que cette" petite
compagnle au capital ferme
employant 9 travallleurs a com-
_mencé- a exporter vers/les Etats-
Unis presque & ses tout’ debuts Au
long .des ‘années, - “Global a
perfectionné ‘ses capteurs et la
‘boite - de. con'xmande' st -bien
qu ‘aujourdhui encore son prodmt
surpasse ceux, de’ ses concurrents;
il existe méme des cas documiernités
ol son systeme a ewte des pertes
de vie.

B
:.

: Globai ost plus - active. sur le
- marché populeux de la’ cote est

américaine,. la vﬂle de New York
etant ]un de ses mellleurs chents.

Possédarit déjé des distﬁbuteur's
“en"Floride et ‘en Georgle 1en-

N

treprise commence a c1bler

‘ . activement louest et le sud-ouest

des Etats-Ums

Dans le cadre de cette nouvelle
stratégie, Global part1c1pera en
mai prochain a Ia foire ‘Waste Expo
96 a Las Vegas:

« Nous avons toujours Suumétt'f_e_
a profit la participation aux foires,
_en collaboration avec le: gouvers
nement federal et avec. le soutlen
du ministére’ des Affaires étran-
.geéres -et- -du.. Commerce 1nterna-
tlonal » souhgne M Glenn

Et 11 ajoute Nous avons
tougours été bien regus'a T'ambas-
sade ou dans les consulat.s du

T ’%ir.page' V;'!.'importanoe
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Fondéeilya huit ans seulement a Vancouvér, cette
société, qui exporte 90 % de sa production, a déja
enregistré un chiffre’ d'affaires annuel de- 175 mil-
lions $, et cela, il y a cinq ans! :

B1en que les ventes de’ Clearly Canadian en

Amerlque du Nord (a T'exclusion du Mexique) so1ent
actuellement stablhsees 80 millions $\ Jla société
cherche activement .de ‘mouveaux débouchés' en
Europe ¢t en/Asie en plus: de poursuivre ses activités

aux Etats-Unis, qui absorbent 70 % de ses

{ LT Y

exportaticjns ;

Le marche amerlcam un marche difficile

« Ce'n'est pas qu ‘i1 soit facile de penetrer les marches_
s1tues au sud: de 'notre frontiére:», indique le
pres1dent dlrecteur general de- la soc1ete, M. Glen -

Foreman; « nous.y . . | -
falsons face a une Lo
‘concurrence féroce . »,
Teconnait-il.

' Mais la société a '
certains atouts qui

“jouent en sa faveur,

outre ses prodmts

dlstmcts.

«- Dune part, .
dlque M. Foreman
' rious explmtons un’
créneau de marché
trés partmuher et
dont la valeur est passée de'1 milliard & 5 milliards $
récemment; - .qui-— offre. ~aux consommateurs une. __.
alternative aux grandes marques de b01ssons
gazeuses. . L

[P Coe el . P P .

“« En outre; nous falsons fond sur une image de’

‘marque’ trés forte, -celle d'un prodult importé
canadien, et cela est deJa n_nporta_nt en soi” », ajoute-t-

UNE SOCIETE DE VANCOUVER. ETANCHE e
LA SOIF DU MONDE | -

Grace a des efforts acharnes, a une commeraaltsatzon energzque et a un produtt dzﬁ‘erent la soczete Clearly'
Canadzan Bevemge Corporatwn a connu un départ foudroyant S .- :

Depuls 1988 -année ou elle a commencé - al
distribuer ses produits enCalifornie, alors. que: ses’
ventes atte1gna1ent moins de 2’ millions $, la société
Clearly. Canadian a etendu ses activités et vend
malntenant ses prodults dans tous les Etats'
américains (et ‘dans‘; toutes ]es provmces
canadiennes). . '

. Avoir un_plan bien défini

Comment la soc1ete a-t-elle réussi 51 rap1dement‘7

« Lambassade du Canada nous a aidés de fagon

- efficace a trouver des partenalres bien etabhs,

indique M. Foreman; nous avons aussi pris part aux

" salonis commerciaux organisés par le ministére deS'

Affalres etrangeres et du Cornmerce 1nternat10nal

« Par .. ailleurs,
-indique-t-il, lorsque
nouvelle stratégie,

plan et nous rious y
tenons »

La " société Clearly

Canadian - fabrique
. trois produits, tous'a
" base d'eau de source :
““de l'eau de'source, dé
l'eau pétillante et,
- enfin, comine produit

vedette,’ de l'eau
petlllante aromatlsee ' -

'DOHS enwsageons une .

nous élabor'ons cun-
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