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Petits Pois “Frangois Petit & Co.”
Fins, 10u boites, btes illustrées. 10.00
Fins, 100 boites, étiquette dorée 9.50
Moyens, 100 btes, étiquette dorée 8.00
lres fins, 100 btes, éuiquette do-
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Haricots “Soleil” | C/S
Extra Fins, 40 flacons .. .. .. .. 9.00
Extra Fins, 100 boites.. .. .. .. 12.00
Fins, 100 boites .. .. .. .. .. .. II.50
Moyens, 100 boites .. .. .. .. .. 8.50

Coupés, 100 boites .. .. .. .. .. 8.00
Macédoines No 1, extra 100 boites 12.00
Macédoines No 1, extra, 40 flacons 9.00
Mackdoines No 2, extra, 100 boites 9.00
Cotes de Céleri, 100 boites .. 8.00
kpinards en Purée .. .. .. .. .. 9.00
Fonds d’Artichauts, 100 boites .. 33.00
Soupes.
Vertes cerfeuil, 100 boites.. .. 9.50
Julienne, 100 boites.. .. .. .. 8.00
Printaniére Nouvelle, 100 boites.. 9.50
Purée de tomates concentrées,

100 boites .. .. 9.50
Asperges C/S
Branches géantes, 50 boites .. 24.00

Branches géantes, 16 bocaux.. .. 10.00

Branches Grosses, 50 boites .. 23.00
Branches Extra, 100 boites .. .. 22.50
Branches Fines, 100 boites. .. .. 20.00

Pointes I'étes seulement, 100 btes 27.00
Pointes tétes seulement, 40 flacons 14.00
Coupées r1er choix, 100 boites. .. 17.00
Coup¥es 2¢me choix, sans tétes,
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Coupées 28me choix, sang tétes,

100 boites .. .. .. .. .. .. .. IL.50

Sardines C/S
Romain$s .. .. .. .. .. .. .. .. 8.00
Victoria §s.. .. .. .. .. .. .. .. 8.50
Junquiera 4s .. .. .. .. .. .. .. 9.00
White Bear 8s. .. .. .. .. .. .. 16.00

LE PRIX COURANT

White Bear 3s. .. .. .. .. .. .. 9.50 Princess Louise, 50/30 tins .. .. 0.26
Bonne Ménagére ¢s. .. .. .. .. .. 13.00 Empois Remy .
Superbes a la Ravigote .. .. .. 25.00 Paquets 2 lbs., 50s 0.08
Tomateg Doz. Carton 1 lb, 50s. .. .. 0.08
Victoria ¢/s 2 doz. .. .. .. .. .. 1.40 Carton % Ib, 100s .. .. 0.08
Blé-D’Inde @ ... ... Doz. Carton % Ib., 200s .. 0.08
Victoria ¢/s 2 doz. .. .. .. .. .. 1.00 Bbl. 2408 i 0.07%
Savons de Castille Keg 1208 . oo s v s wv 2 e 0.074
Le Soleil 72% d’huile Olive. Lb. Huile d’Olive “Minerva” )
morc, de 11 Ibs,, 25 1bs. 3 la ¢/s 0.074 «¢/s 12 Btls, 1 litre .. .. .. .. .. 6.5

morc, de 23 Ibs., 12 Ibs. 4 la ¢/s 0.08% “ 12 btls grts .. .. .. .. .. .. 5.7
C/S “ 24 btls pts .. .. .. .. .. .. 6.25

morceaux de § lbs., so “ 3.50 " 24btlsdpts .. .. .. .. .. .. 4.25
morceaux de 3 oz., 200 < 3.75 LEstagnons, 5 gal. .. .. .. .. .. 2.40
La Lune 65% d’huile d’olive Lb. Estagnons, 2 gal. .. .. .. .. .. 2.5
morc. de 11 lbs., 25 Ibs par ¢/s 0.07 Estagnons, 1 gal. .. .. .. .. .. 2.60
morc. de 23 lbs,, 12 « 0.08 Estagnons } gal. .. .. .. .. .. 2.8
C/S  Estagnons, $ gal. .. .. .. .. .. 2.70
morceaux de 2 1b, 50 “ 3.25 “Estagnons, 3 gal. .. .. .. .. .. 2.7
morceaux de 3% oz., 100 " 1.8 JOHN P. MOTT & CO.
D:;;)yrc;auc); de 3% oz, 200 3:4% y M. Douglas & Co., Agents, Montréal.
Grape Juice, qrts 12s .. .. .. .. 4.75 Chocolats et Cacao_s Mott.
Grape Juice, pts 24s.. .. .. .. .. §5.I§ y Elite, per doz. 0.9
Grape Juice, splits 36s .. .. .. .. 4.75 o La Ib.
Apple Juice, qrts 125 .. .. .. .. .. 4.50 <<WEINIH Prepared Cocoa. 0.28
Apple Juice, pts 24s.. .. .. .. .. 4.75

Breakfast Cocoa 0.38

Champagne pommes qrts 12s.. No 1 Chocolate, 0.32

s 5
Champagne pommes, pts 24s.. .. 5.50 Diamond Chocolate .. .. .. .. .. 0.24

Motts Golden Russet N lat .. 0.2
Sparkling Cider, gqrts 12s .. .. .. 5.00 ngacﬁlﬁ,ﬁ;a,f R .
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oparkling Cider, pts 24s .. .. .. 5.50 (Cocoa Shells .. .. . o.gg

Sirop Vinaigre, qrts 1zs .. .. .. 2.50  (Confectioner Chocolate .. 0.18 & 0.30
Thés Japon Lb. Plain Choco{atc Liquorg . 0.18 4 0.35
\élrfrtlz?sas 91?0:3:; wolib Tt 9% Vanilla Stick .. .. .. .. .. lagr 1.0o
Princess Louise, 30 Ibs. .. .. .. o.21 RAMSAY LIMITED

Princess Louise, 5 Ibs. .. .. .. 0.23 Sodas i la Créme, pqts 5¢c, doz. 0.50
Vert “Ceylan” Sodas 4 la Créme, pqts 1oc, doz. 1.00
Duchess, 60 Ibs. .. .. .. .. .. .. 0.23 Sodas a la Créme pqts 23c, chag. o0.22}
Noir (Blend) Arrowroot .. se sw e e s 0:14
Victoria 50/30 tins .. .. .. .. .. 0.3t Social Tea .. .. .. .. .. .. .. .. o016

GOLD DUST

épargne du labeur a vos clientes par sa puissance de nettoy-
age, et la publicité en faveur de Gold Dust vous épar-
gne du travail par son influence sur les ventes, L’une a
autant de pénétration que l'autre,—de méme que Gold
Dust pénétre dans tous les coins et recoins du ménage 2
la recherche de la saleté, de méme la publicité en faveur
de Gold Dust pénétre dans toutes les parties du pays,

a |1 recherche des cliznts, et les envoie 2 votre magasin.
g




