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~ LES DETAILLANTS DOIVENT-ILS FAIRE DE L'ANNONCE ?

Oui C'st oureux un des meilleurs moyens de lutter
contre la concurrence des maisons vendant par
catalogues. - L'annonce des détaillants diffère
de l'annonce des manufacturiers. - Les mé-
thodes qu'ils doivent employer.

Nous entretenant récemment avec tin gros agent préférence à toutes autres marque,-, il est raisonnable
dl'annonces des Etats-Unis, il nous laissait savoir qlue (le cro'ire qu'ils seront li 1 éssemlblalemenclt à faire
cette année, alors que beaucoup (le gens se plaignent acquisition <le tinute autre espce <le marchiandise auii
amèrement du calme des affatires et (le la difficulté <lu îi' mcée jutdicieusemencilt. Vous savez que ce raisonne-
moment, une importante maison (le gomme à mâàcher ment est juste; vous savez que cela se passe ainsi et
dlépensait $700,ooo pour annonces dans les quioti(lîensý par expérience et par (observation.
*$300,000 pour annonces dans les publications de ferme, EIlcen Keithi, (le la maison "Wl-vrla fa-
les hebdomadaires pour dames et autres magazines ineuse marque dle chaussures, rendait récemment ptî-
illustrés, indépendamment d'un autre million <le <loi- b>1k que les capitalistes qlui voulaient achecter sa coin-
lars distribué sous d'autres formes <le publicité. î>agnie alloueraient $.5,ooo,ooo pour la marque dle co-

Deux millions de dollars eu itui ant pou)r annionicer nierce "Wl- )e" .es marqîues <le commerce <le
un article d'un ceftin! 1''American c'hcc Company furent évaluées à $4.5,-

Nous ne pouvons trouver unt exemple plus1 frai)- ooo,oo)o. loirs dle la pétitioni soumtiise aux Etats-Lniis au
pant de la puissance de l'annonce, car il est iniconites,- sujet <le la dissolution <le l':\mlerican Tobacco) Coni-
table que la maison qui expose un tel capital pouir ani- panly. Le p)résidlent Green, <le la National Biscuit Com-
nioncer son produit comnait à l'avance et par exlw- panly. évalue le mot "L'needa." à plus (le $r,ooo,ooo cha-
rience le résultat de son opération. quei lettre contentue dans le moit. Ces valeurs repré-

sentent l'effet accumulé (le l'annonce. Vous savez que
Un exemple à suivre, so)uvenit l'annonce paye et vous savez aussi qlue parfois

elle tie rapporte pas. Le gros p)rolème qîti se présente
A présent, considérez que si messieurs, dlames et à nIlre esprit et qui doit se p)résenlter à l'esprit (le tout

enfants se trouvent portés à acheter, par suite (le l'au- marchand n'est pas si nous savonis oit nion anntoncer,
nlonce, une certaine marque de gomme à mâcher <le mais comment devons-nous nous y prendre pour an-

TALNGLB-FOOT
.L'hygiéniquedsrotu omooe-o poison.

Attrape* 5O,ooo,OOOOOO de mouches par au-beaucoup plus que tous les autres moyens combinés. Lespoiuon sont dangereux.


