
UNE ÉCONOMIE FONDÉE 

SUR DES BASES SOLIDES 

• La plus forte croissance parmi les 

pays du Groupe des Sept (G-7). 

• Un taux d'inflation inférieur à 2 % et 

qui restera faible selon les prévisions. 

• Des hausses salariales peu élevées. 

• Des frais de main-d'oeuvre 

concurrentiels. 

• D'importants investissements au 

chapitre des machines et du matériel. 

• Un engagement visant le rétablisse-

ment du sens des responsabilités dans 

la gestion des finances publiques, la 

réduction du déficit et la création 

d'emplois. 

UN EXCELLENT MARCHÉ 

INTÉRIEUR 

Parmi tous les pays du monde, le Canada 

se classe septième quant à la taille de son 

économie et deuxième pour ce qui est de son 

niveau de vie. Sa population aisée et en 

pleine expansion exerce un grand attrait 

Forte croissance économique 
(Croissance prévue du PUB, selon 
l'OCDE, 1993-1995 - En °A, du P18) 
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auprès des investisseurs internationaux, la de-

mande intérieure de biens et services présen-

tant un potentiel de croissance très prometteur. 

L'Organisation de coopération et de dévelop-

pement économique (OCDE) et le Fonds 

monétaire international (FMI) prévoient tous 

les deux que le Canada jouira d'une forte 

croissance économique à court terme et 

devancera la plupart des autres pays sur ce 

plan. De plus, selon les résultats d'enquêtes 

menées par le Conference Board du Canada et 

par la firme Ernst & Young, les entrepreneurs 

et les gens d'affaires sont persuadés que le 

Canada connaîtra une forte croissance. 

Les entreprises qui réalisent déjà des 

activités aux États-Unis ou en Europe trou-

veront au Canada des consommateurs qui 

se comparent à ceux de leurs marchés ac-

tuels. Les Canadiens sont généralement 

parmi les premiers à adopter de nouveaux 

produits de consommation et ils connais-

sent très bien les marques de commerce 

internationales. Les marques qui rem-

portent le plus grand succès aux États-Unis 

se retrouvent dans la plupart des marchés 

canadiens de produits de consommation. 

Le Canada est une nation 
commerçante 
(Valeur totale des échanges 

commerciaux en °A, du PM, 1991) 
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Source • OCDE. Perspectives economiques. Sources : OCDE. Comptes nationaux trimestriels, 1992, n. 4; 
FMI. Statistiques financières internationales, février 1993. 

Nota : Les chiffres pour le Mexique se rapportent à 1989. 


