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octobre 1999, plus de 2 millions de
onnes élaient abonnées aux réseaux de
sion numérique par satellite mis en service
in de 1998.

NCE

b0t de la connexion &

et ne cesse de diminuer

rance, et la demande de
eaux produits et services

igne augmente avec le

bre d'abonnés. Au nombre

tendances les plus prometteuses pour le
ermarché frangais figure la mise en place
anets au sein des entreprises.

S U e marché du logiciel mulimédia, le segment

tlivertissement connait la plus forte croissance
30 hausse de 364 % en 1998). En 1998, les

res éducatifs et de formation formaient le seg-

nent le plus important, avec 25 % du marché.
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s indust

en Eur

s le domaine culturel et éducatif, ce sont les

onnaires, les encyclopédies ainsi que les
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matériels. Les sociétés canadiennes

devraient chercher & vendre aux entreprises
dupmduﬂsnwlhmédtosqmamdmﬁ :
Vinfrastructure des « cyberboutiques ».

La France a désigné le multimédia comme
étant |’un dessectwrs prioritaires pour la

Le Canada et la France
se sont entendus sur une
déclaration conjointe
dans laguelle les deux
pays ont réaffirmé leur
désir de consolider les
relations économiques
bilatérales dans plusieurs
secteurs, dont les tech-
nologies de I'information
et les produits culturels
multimédias.

A mesure que les plates-
formes de télévision
numérique par cable
gagneront du ferrain et
que les téléspectateurs
voudront un plus grand
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Nous vous invitons @ lire le rapport complet
infitulé Le marché des nouveaux médias en

France et au Royaume-Uni. Pour consulter ce
rapport préparé par le Cenire des études de
morchédu Service des délégués commerciaux,
visitez le site
www.infoexport.gc.ca
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