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LES ELECTIONS ET LE MARCHAND

Au moment ol nous écrivons, la pério-
de électorale touche & sa fin et, au point
de vue des affaires, 1l faut s'en féliciter.
Jamais en temps d’élection les affaires ne
sont bien brillantes, car tout le monde
est plus ou moins détourné de ses occu-
pations habituelles, la politique prenant
le pas sur tout le reste.

11 est bon et il est naturel que tout élec-
teur comnsacre quelque temps & la discus-
sion des mérites des divers candidats et
fasse son devoir au jour du vote; mals,
de 1a & négliger complétement ses autres
devoirs, 1l y a loin.

Le premier devoir du commercant est
de s'occuper de son négoce et de ne rien
faire qui puisse nuire & son commerce
le marchand de la campagne qui, pen-
dant la période électorale laisse dégéné
rer son magasin en salle de débat politi-
que est assuré de faire fuir la clientdle,
Quelle est la femme qui aime & se ‘rou
ver au milieu d'un cercle bruyant, ol I'on
discute avec animation, ol souvent ios
pipes exhalent I'odeur d'un tabac fcre qui
prend A la gorge aussi bien qu'au nez et
ol I'on erache de tous cOtés?

Aussi, 1l se trouve que pendant la pé
riode électorale, 1l y a des marchands
qui volent leur chiffre de ventes se ré
dulre & leur plus simple expression.,

Il est vral que ces gens qui discutent,
fument et crachent sont des clients du
magasin et qu'il parait difficile de les
mettre dehors. Cependant, sans les brus-
quer, sans leur montrer la porte, on peut,
avec un peu de diplomatie, leur faire
comprendre qu'on sera heureux de les
voir et de causer avec eux apréds les heu-
res de vente. Dans le temps de la mols-
gon un cultivateur ne supporterait pas
qu'on I'empéchat de rentrer ses récoltes
ot lui-méme comprendra qui'l ne doit pas
géner les ventes aux heures of elles dol-
vent se faire.

C'est surtout dans les derniers jours de
la période électorale que se forment des
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respectives des divers candidats et sages
sont les marchands qui pendant ces der-
niers jours ne se laissent pas plus détour-
ner des affaires qu'ils ne le font en d'au
tres temps.

- - -

Nous sommes loin, blen loin de blamer
les commergants qui prennent une part
active aux @lections fédérales, provin-
clales ou municipales. Nous avons méme
bien souvent dit, dans ces colonnes que,
sl les morchands en général se désinté
ressalent moins des luttes politiques,
nous aurions dans nos Parlements moins
d'wvocats et beauconp plus d'’hommes
d'affaires, ce qui vaudrait blen mieux ot
pour le commerce et pour l'industrie,

Comblen d'hommes A la téte d'entre
prises commerciales importantes, ayant
pour les seconder et au besoin les rem-
placer dans fleur gestion, des assoclés,
des Intéressés, combien pourraient  bri-
guer les suffrages et représenter digne-
ment aux Chambres les intéréts commer
ciaux du pays

Matheureusement, la politique semble
de plus en plus devenir pour beaucoup
une profession. Trop de candidats n'ont
en vue que leur propre intérét et son-
gent bien moins A faire les affaires du
pays que les leurs propres. C'est sans
doute ce qui éloigne les mellleurs 616-
ments de nos Chambres, et lalsse le
pays A la merci d’hommes qui, en grand
nombre, ne vivent que de la politique et
par la politique. 1ls en vivent en atten-
dant qu'lls se fassent caser dans quelque
bonne place grassement rétriguée et pour
laquelle ils sont généralement peu qua-
lifiés.

Cest pour porter remdde A cet état de
choses que nous voudrions volr les com-
mercants s'unir et g'entendre, chaque
fols qu'a lien une &lection. S'unir et
g'entendre pour choisir dans chaque dis-
trict lectoral, un candidat qui représen-
terait vralment les intéréts vitaux du

ys.
11 est trop tard maintenant, pour 1'élec-

tion du 26 octobre, de provoquer un mou-
vement dans ce sens; mals, il n'est pas
trop tard pour que chaque marchand,
dans chaque localité, fasse quelque pro-
pagande en faveur du condidat le mieux
au fait des questions commerciales, de
celul qui saura le mieux défendre et
promouvoir les intérdts économiques du
pays.

Cest ce candidat qui doit dtre, toutes
autres conditions étant d'allleurs égalles,
le candidat du marchand

A PROPOS DES COLLECTIONS

Nous ne saurions trop conseilier A nos
lectenrs de la campagne de ne pas per
dre de vue que c'est immédiatement aprés
les récoltes que leurs clients sont ie
plug en mesure de s'acquitter de leurs
dettes.

Les cultivateurs ont, pour la plupart,
vendu A I'heure actuelle une bonne par
tie de leurs récoltes; ils ont de l'argent.
Ou, #'lls n'ont que peu vendu, il leur reste
grains, foln, ete, qu'ils peuvent mettre
sur je marché et se procurer immédiate-
ment de l'argent. C'est donc maintenant
plus qu'en tout autre temps qu'll comn-
vient an marchand de faire le nécessaire
pour éteindre ou diminuer ses dettes de
livres.

Nous savons qu'en ce moment tout le
monde, marchands et cultivateurs, se
laisse quelque peu détourner de ‘a
routine ordinaire des choses par les
questions électorales.

Cependant, le marchand se doit & fui-
méme de surveiller ses propres intéréts
et d'insister auprds de ses débiteurs pour
qu'ils réglent Jeurs comptes.

Les 6lections n'empdchent pas les
&chéances d'arriver A leur date et, A I'é
chéance, i1 faut 8tre prét A payer.

Non seulement le marchand doit vell-
ler & ses proprés échéances, mais encore
doitdl s'assurer la rentrée de ses avan-
ces. L'argent en calsse ou en banque
vaut mieux qu'un compte dans les livres.




