DAIMARU INC.

Téléphone : 06-271-1231

Adresse : 1-118, Shinsaibashi-suji, Minami-ku, Osaka 542, Japon

Télex - J63379

CHIFFRE D’AFFAIRES ANNUEL -

(Exercice se terminant en février 1988) 519 462 millions de yens
NOMBRE TOTAL DE MAGASINS 8
EMPLACEMENT DES MAGASINS Est du Japon : 2

.Ouest du Japon : 6

MOYENNE DES VENTES ANNUELLES PAR MAGASIN

64 933 millions de yens

POURCENTAGE DES VENTES DE
PRODUITS ALIMENTAIRES

18 %

SUPERFICIE TOTALE DE MAGASIN

198 000 metres carrés

NOMBRE TOTAL D’EMPLOYES

7 422

ANNEE DE FONDATION

1920

Fondée en 1717, Daimaru est |a quatriéme chaine

de magasins a rayons du Japon. La plupart des

Daimaru sont situés dans la région de Kansai (Osaka),
bien que I'un des huit magasins qu’elle exploite directe-
ment se trouve 4 Tokyo. La société Daimaru est égale-
ment affiliée a d’autres grands magasins a rayons, dont
Hakata Daimaru a Kyushu, et Kochi Daimaru a Shikoku.

En plus des rayons de produits alimentaires qui se trou-
vent dans ses grands magasins, Daimaru posséde Dai-
maru Peacock, une chaine de supermarchés comptant
plus de 44 magasins. Ces établissements ont un cadre
plus international que la plupart des autres supermar-
chés et, en général, offrent une plus grande gamme de
produits importés et de meilleure qualité. Vingt-sept
magasins de cette chaine se trouvent a Tokyo et dans les
environs de Tokyo. Les autres sont situés pres d'Osaka.

En ouvrant un magasin 2 Hong Kong en 1960, Daimaru
a été I'un des premiers grands magasins i faire du com-
merce a I'étranger. Depuis, 1a société a ouvert deux
magasins en Thailande, deux en France et un a Singa-
pour. La société compte aussi huit bureaux qui la
représentent a I'étranger.

Daimaru a conclu des contrats de licence avec des cou-
turiers étrangers, dont John Weite et Alain Lahlou. La
société exploite aussi une chaine de magasins spécialisés
en vétements pour dames et une chaine de magasins

de meubles.

Depuis 1970, Daimaru s’est associée 3 Matsuzakaya, le
plus important magasin de Nagoya, a des fins d’achats
en commun. De fagon générale, ces deux sociétés
n’entretiennent pas de liens aussi étroits.
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