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e - n verre..... 2~..76
- - -en verre. ... s 1.75

langue, jambon et p&tI de veau
.... .........-.. .. ... 8. 1.95

Jambon et pUA4 de veau . . . 3%u. 1.95
Viandes en pot» épicées,. boites on

terblanc. boeuf, jaT bon, langue
veau gibier .. ........ %a. 0.76
- - - en fer.Lanc, boeuf,
jambon. lsangue, veau, gibier.%s. 1.40
- - - de verre, poulet Jam-
bon, langue........,5 2.85

Langues.........../U

- de boeuf, boites en fer-
blanc......... .. %B. 3.75

- ... la. 7.50
- - ... 1%.. 12.00

- - - ... se. 15.50
e n pots de verre

- de boeuf pots

Mince Meat en "tins"
téta hermétiquement

Mince Meat..
Mince Meat..
Mince Meat..

de verre,
aise 1% 14.00

.... se. 17.00
cache-

.la. 3.35

.35. 4.95
.5.. 13.50

CANADIAN BOILED DINNER

le. .. .... .... .... ...... ... 3.46
Za...............
Mince met.

En seaux de 25 livres.....0.23
En cuves. 50 livres.....0.23
Sou@ verre...........95

KETCHUP AUX TOMATES

Bouteilles,
- 56', 16-.......3.50

BEURRE DE PEANUT

Beurre de ]Peanut, 16 - 1.45
Beurre de Peanut, 24 - -2 1.96
Beurre de Peanut 17 -1 1 2.45
Boites carres
Seaux 24 livres.........0.27
Seaux 12 livres.........0.28
Seaux 5 livres.........0.30
Ciark's Fluid Beef Cordial, bou-

taille. de 20 once., 1 douzaine
par caisse, la douzaine .. .... 10.00

Clark Fiuid Beef Cordial, bout.
de 10 onces, 2 doux. par caisse.
la douz..............00

Fèves au lard, sauce tomate.
étiquette bleue, caisme de 68 li-
vres, 4 douzaines à la caisse, la
douzaine...........0.96
do, 41 Uiv., 4 douz., la douz. l'a 1.25
do, 40 liv.. 2 douz., :a doua. Tes 2.30

do, boites plates, 49 Uiv., 2 doua.,
la douz............a 2.96

do. yros« boite.. 67 liv., 2 doux..
.a douz............3.35

do. grosses boites, 96 liv., 1 douz.,
la doux...........12.00

do. grosses bottes, 821l1v., %douz.,
la doua............0.00

FEVES AU LARD

Etiquette rose, caiase de 66 liv..
4 dnu4, à la caisse. la douz. o.81

do, 43 liv., 4 douz. à la calms, la
doux.............1

(Io, 42 liv.. 2 douz. à la calise la
douz............ ... .. .. ... i-si

do0, bottes plate., fi l IV, à dou.
la doux. .. .. ............... 2.do, grosses boite.. 68 liv.. 2 douz.,
la doux. .. .......... 1

do, grosses boites;, ..ô Ilv., 1d-ouz-.,
la douz............1.00

(Io, grosses boites, 82 liv.. %doux..
la doux...........13.00

Pork & Beans. Tomato, 1%3 1.10
Pork & Beana, plain, 1%.....1.68
Veau on gelée.........0.0
Hachis de Corned Beef . . . 1.05
Hachis de Corned Beef la 8.41
Hachis de Corned Beet Sea 5.41
Beefsteak et oignons....... % 2ff
Beefsteak et oignons le.1 4.45
Beefsteak et oignons..... . 8.41
Saucisse de Cambridge . le. 4.4&
Saucîses de Cambridge 2à.b 8.45
Pieds de cochons sans on %s. 2.10

Prix sujets à changements sans avis
,ommandes prises par les agents su-

jettes à acceptation de IL Maison
<Produits du Canada.)

KLIM

Grandeur Hôtel. 6 boites de 10 li-
vres, à la caisse .... ...... J15.50

Grandeur Famille, 24 boite. de
16 onces, à la caisse. .... ... .. 0

Orandeur Echantillon. 48 botte.
de 4 onces, à la caisse .... ... 4.50

M. l'Epicier
Donnez-vous pleine valeur à votre clientèle, lors-
qu'elle achète un pot de confiture ou de gelée, de
marmelade ou de pickles, ou bien lui donnez-vous
un pot avec couvercle disjoint et-un contenu gâ-
téi -

En insistant pour que tous vos récipients de ver-
re soient scellés avec des Capsules Anchor, vous
ajoutez à votre propre réputation, en donnant à
votre clientèle satisfaction parfaite.

Les produits alimentaires convenablement mis en
conserves dans un bocal de verre scellé avec une
Capsule Anchor hermétique, gardent leur pleine
saveur indéfiniment et il n 'est pas nécessaire de
faire des prix spéciaux pour liquider votre stock.
L'apparence attrayante de l'empaquetage plaira
immédiatemnt à votre cliente et c 'est à vous à lui
fournir ce qu'elle sait être le meilleur.

Anchor Cap & Closure Corporation
OF CANADA. LIMITRO

MUNUFACTURE ET
BUREAUX GENER AUX

se Chemin PDOircour;
TORONTO (ONT.)

LEMNTOLSAKCEfN
ETLALET

sont <les provinces qui offrent un important niât-
ché. Les affaires n'ont jamais été sur une base
aussi solide qu'actuellement, dans l'Ouest, et il nie
pourrait y avoir de moment plus opportun pour
cimenter davantage les relations que l'on peut
avoir avec les Commerçants de cette partie du
pays. Les principaux EPICIERS SPECIALISTES,
GERANTS DE RAYONS D'EPICERIE et
EPICIERS EN GROS de l'Ouest lisent le WIN-
NIPEG & WESTERN GROCER. Ce journal est
exclusivement consacré au Commerce d'Epicerie
et est l'unîiquec publication indépendante de son

genre dans le Grand Ouest. Numéro échantillon,
tarifs et détails complets envoyées ur demande.

WINNIPEG & WESTERN GROCER,
320, Immeuble McI.tyre,

WINNIPEG
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