
LE PRIX, COURANT

le portion de cotte circulation atteint
leu classes de personnes (je ilnonit ais
ces classes) qui achèteraient une ina-
chineric pour la fabrication (les l)ri-

- quettÀes?:" Quellc.est la distribution géo-
gr4iphique de votre circulation. pari
ces icuas-s?"

Ici je m'écarterai <le mon sujet pour.
dire qlue j'ai rarement eu dle difficulté
à ob)tenir des réponsls, convenalbles à

* ces questions (l'un représentant d'un
journal ligne d'être considéré conie-
un -bon médium (le publicité par un an-
nonceur b)ienl informé. J'ai trouvé
parfois que les éditeurs n'avaient puas
analysé suffisamment leur circulation
pour faire dles répon-ses appropriées.
Dans ces cas-là, je leur conseillais de
faire cette analyse, le résultat aurait
autant de valeur pour établir leur cir-
culation que pour les annonceurs.

Pour justifier cette demande de rien-
seignemnents, je mie base- sutr ce princi-
pe qu'un -annonceur qui -songe à fa ire
dle la p)ublici-té dans un jour 'nal a le'
droit le demander le même genre de'
renseignements que ceux qu'il serait
obligé de fournir pour vendre ses inar-
chan<lises.

S'il s'agissait d'une pièce de notre
machinerie, nlous nous attendrions a
des questions sur son mnodèlc, la mnatié-
re dont elle est faite, son poidls, sa qua-
lité de travail et sa capacité et à êtrM
tenus strictement r(pos l ed l'ex-
actituide <le nos réponses. En d'autres
termes, quandl nouls faisons uneý transi

*action pour un esptace <'annonce d1ans
un journal nous avons le droit (le sa-
voir ce que nous achetons aussi exac-
tentment que si nous achetions (le la mua-
chinerie ou tout autre article.

Les répon-es, à nies qiies.tiôns nie con-
vainquirent que je pouvais, cyrâce a ces
publications,. couvrir les districts et at-
teindre les catégories de personnes en
question.
Distribution géographique des circula-

tions
Un de cei journaux mic léîontra

qu'il atteignait 75 pour cent d"s gro
marchands de ebar>on et umanu factui-
rienis -et 'un l)on pourcentage des fort-s
consommnateurs dut district (le l'est out
de* l'Atlantique; un autre me prouva
qu'il occupai.t unw posit.ion ,;imnilairtý
par rapport aut Canada, à la Nouvelle-
Angleterre, à l'état dle N--oket au
territoire situé à l'ouest de Chlicicgo. Le

1'troisièêiniOýoirnal choisi avait une eir-
culation s'étendant à toute la contrée;
il auaxt comme abonnés à peu près toiîs
les industriels intéressés à la fabrica-
tion du gaz, ainsi que de noinlreiuse4
compagnies d'éclairage électrique , tou-
tes faisant une gyrande consommationi
de co-mbustible.

1Ayant choisi ces trois journaux. J
fis avec eux des contrats pour dos es.
paçes d'annonces de bonnes dimensions

C'est encore une autre partie de mna
théorie sur la publicité que cela vaut -la

pen deplyrdes espaces assez
grands poumr faire dles annonces (lui pro-
luisent leur effet.

Bien que les espaces employés lus,-
sent amp)les et que les journaux avec
lesqjuels les contrats fuient faits fuls-
sent <le la plus haute catégorie dans.
leur genre, le soin. avéele<îuel ils furent
dmiisi. rendait le coût total parfai-
teillent raisonnable. En réalité cette dé-
pe'nse était une bagatelle en comparai-
soit <le ce qu'elle autrait pu être, si je
n'avais pas agi avec circonspection et
si je m'étais scrvi <le touts les journaux
qui circulaient dans le territoire dont
j'avais im m'occuper.

Réponses aux annonces dans les 24
heures

Il mne fut immîîédiatemnent démontré
que( c-e territoire était couvert par mes'
journaux -et quie ceux-.ci étaient p)arve-
nus auux personnes que je recherchais.
D es dlema nd es. de renseignements comn-
mimieèreimt à m'arriver vingt-quatre
ieurels après la p)ubllication de la pro-

imîère anniionce(. D)epu is, ces demandes
ont continué àâ arriver d'une manière
co)nstante. Eilles proviennent de la ca-
tég<)ric <le gens qui convient et auront
salii, doute pouir résultat les ordres
<Ians une proportion aussi forte que
cül le il laqucl le on pouvait 8'attenlre,
Ôtant donné le capital considérable exi-
gé pour l'installlation et le fonctionne-
mient d'une uisine à fiabriquer des l)ri-
<i «et tes coiiblistimles.

Dlans touites nues annonces, je m'ef-
force (linsérel Ufle matière ])reparée
avec soin. iluefi 'etu genre
<Fannonc01les <lui et tott à fait d1i fférent
(les, réclames orinaiiires-.. Je nie soulé-
ve , amîais aucune qîuest ion qluant à leur
ellmibloi en fasntnes contrats dI'an-
nionces. Enl fait, je lie dlemande jamia-is
dle réelaiiue gratuite et je n'en 'accepte-
rais pus connue offre pour m'engager
a annoncer.

Publicité -dans les pages de texte des
journaux commerciaux

J'insiste sur le *fait qune rien le ce
qu w est i mimé <n na <le va leur pour F'an-

le lectetimetr s quelque chosie est sujet
a i mtér<ê-ZAem les liters n éditel r
comnpétent et i ndépendant le fera imi-

*pfl ier qfuel le <uc otsa provenance.
liauttre part, si un article offert ne doit
pas intéresser les lecteuris, un hon édi-
l eur, <lui n'est pas contrôlé mal à pro-
pos01 par le bureau idlministratif, devrait
refuser <le le faire imprimer, quand
nimnme cet article viendrait d'un annon-
ceur important. Ceci étant donné, je
m.a s une rè le de choisir pour mes

arice-réelaîmes des -sujets ayant de la
*valeur comme niouvellýes et de faire res-

sortir ces nouvelles. Oýcst pour cet-
raison que les éditeure &~ publicatioii-
commerciales font toujours bon accui 1li
à mnes articles.

-Cette particularité de la -valeur d-
-journaxceneriaux,.au-point de viw+
publicité et la manière convenable d(L-
s aissurer les a'vantages qu'elle procuire.
sofit relativement peu compris des ami-
nonceurs. -Autrnement, toute m1111184M
implortante aurait à son emploi iiii
écrivain* expert et un homme emplo 'à la publicité générale pour s'occulm
<le ce genre dle travail. Un emploi pluiý
rép)andu <le tels hommes serait d'uni-
grande valeur tant pour l'annonceuri
que pour les journadix commerciaux.
-Les bpérations d'une maison importain-
te, présentées de la bonne manière, con-
tribucraient grandement à -la redaction
dles véritables nouvellecs de -son comme-
ce, les maisons, les- journaux et le coin-
nerce en zénéral bénéficieraient de La

publication de S- s nouvelles.
Aujourd'hui, par le manqued'ci

vains compétents attachés aux maisons
<le commerce, l'obtention des inforima-
tions mêmes dont profiteraient le plus
le manufacturier, est actuellement l'elî-
t-reprise la plus, difficile pour un édi-
teur entrepirenmant.

J'ai connu de nombreux cas où dlez
mnieil)ies dut personnel de la rédaUtioiî
<le journaux commerciaux ont dû faire
<les voyages longs et dispendieux pouir
olîtenir <le telles informaltions, et cv
qu'ils pouvaient obtenir de mieux, c'é-
tait dc belles promesses de photogri»i-
phlies et de données, lesquelles n'étaient
pas d'une grande inmportance.
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SLe -tèlies galvanisées qui portent le
nom de Glibertson, portent, de ce fait
même, la ganti d'une fabricatio>n réel-
le-ment, suipérieure. DIlJes sont bien ga]-
vanisýées, leurs dÉienslons ýont un-fier-
iels et les plombiers les recherchent ail --

si po1wj leur souipesew qui des rend ýac1ie>
à travaill1er. De8aandez-]es à votre four
nisoeur; leur prix vous conv;iende toit!
autant que lieur qualité absolument su-
.pèleure.-


