L’expérience de lachambre d’écoute et
les séries d’évaluations par des sujets
humains ont démontré, ainsi que l'af-
firmait Toole, que le choix d'un haut-
parleur n’est pas chose facile et surtout
qu’il ne constitue pas l'étape finale pour
le consommateur, meéme lorsque celui-ci
a soigneusement étudié le produit.
“L’emplacement des haut-parleurs est
tout aussi important”’, met-il en garde.
“L’acheteur doit lui-méme se transfor-
mer en expérimentateur. La majorité des
haut-parleurs n’ont pas été congus pour
étre posés sur le sol et ils doivent étre
situés idéalement a ‘hauteur d’oreille’.
Certains haut-parleurs peuvent étre a la
rigueur placés contre un mur mais la
plupart des haut-parleurs modernes
doivent étre éloignés des murs et des
coins et placés en quelque sorte a I'inté-
rieur de la piece. Dans certains cas, des
rideaux peuvent étre utiles pour absor-
berle son mais, sous aucune prétexte, les
rideaux et les meubles ne doivent s’in-
terposer entre les haut-parleurs et 'au-
diteur.

“La stéréophonie exige certaines pré-
cautions particulieres du fait que, pour
obtenir une ‘image sonore’ parfaitement
équilibrée, l'auditeur doit étre situé a
égale distance des deux haut-parleurs,
c’est ce qu’on appelle la position stéréo-
phonique. Faute de quoi, la qualité du
son sera peut-étre bonne mais la percep-
tion spatiale ne correspondra pas tout a
fait a ce que I'artiste ou le producteur ont
recherché.”

Les résultats de la recherche faite
jusqu’ici sont trés encourageants. Ils in-
diquent que les personnes qui ont une
ouie normale s’accordent fondamenta-
lement sur la qualité du son produit par
les haut-parleurs. .. a condition qu’on
leur donne la possibilité d’écouter sans
étre génées par une piece mal congue,
une publicité trompeuse, des démons-
trations forcées ou un enregistrement de
mauvaise qualité. Qui plus est, il semble
que les haut-parleurs qui produisent un
bon son sont ceux qui présentent Gen=
taines caractéristiques techniques parti-
culieres. Il semble donc possible d’établir
des criteres scientifiques pour la concep-
tion et I'évaluation des haut-parleurs et,
peut-étre, de formuler des spécifications
utiles pour les fabricants.

Mais que peut faire le consommateur
en attendant? “Il doit étudier les pro-
duits avant de se rendre chez le mar-
chand”’, conseille Toole, “puis procéder
a une évaluation ferme et patiente dans
la salle d’écoute du magasin et, une fois
revenu a la maison, déplacer quelques
meubles. Il ne lui reste plus ensuite qu’a
mettre un disque ou une cassette, a s’as-
seoir et a écouter.”. L ,

121 43171308

DECOUPEZ

e e Y

o <L ®
T AN
& <o
A c. el
o -§ FZ2«
g3 5 €© kg
Q
> =
5 B lEe
(] o o (3]
a9 55 © =
Phifses o o QO
£Q 8=s 5 2o
OFA N Q. SO o: C -
o~0 O g 3 o O o
- (P LR ] (O)aa)
(2 | |
o | (%)
= 8 A= (%) = | | >
Z | c 5 =) « | | <
SR o 2 \ ‘ o
B8 |3 eg| 5 : J i
S e | | e
Z | @ = & £00 o : \ ‘2
[ el -~ c o - | =)
B2 el 185 8 | | 3
il= SR >0 L, | ‘ K®
= [} = [
ol®@ LA S 2 S (i} | |
s TV & Fe |
s S ER IR o B E | | 1
€ 3 ool m s Si =N E : | 1
= [Ires DiicHisi= o, |0 = | |
o 958t sl ; ! ;
S|eog|(2B g |3 5 |
= o o fieno IR R R S | ‘
2 S| ® % [ e ) [ T | |
eEllbonet [iedo il =io o ) 0 ) ‘ ‘ | fea
Q «— |
S oilas st RBe | Esiing 1 ‘ =
‘
™ Lwigsi|z| [2c (Ifgg | 8
© | i
(o2} c [ a
- o | w
= @)
c rk_'; | 8
S = ‘ |
= re) [ |
2 5 : ? | 2
= = | o
()] - P |
Al |8
@ S © K] 3 } w [FE
Q k3] Q dJ | > |
¢ B a2 o ‘ Z ‘
i = =0 = | zZ
= Oe|3S o | <
= () Q; LS o 89 | | O‘
x| 2 g RS | | ‘ |
©.1e o3 lge|lz0]qy O [ (e}
w &j; © 0 o2 3= gg ‘ S
Q.= .
EloolBRl 8865 2 it (S
il 6| 20 Sl It 2 s
(=)o e = e T | B A ) of = = o = w
€ |2G|EE|Ss|EZ|o™ oF | EStE e e
o 2elSeilseacie e N 2w
= A=N 2O Q|lZo QQ ‘\‘\ > :B > Z
W lw | < [Lu R
=l ] O] o ; (@)
< = @ ‘}_ I= o
Z | @] (9] O a



