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L'expérience de la chambre d'écoute et 

les séries d'évaluations par des sujets 
humains ont démontré, ainsi que l'af
firmait Toole, que le choix d'un haut- 
parleur n'est pas chose facile et surtout 
qu'il ne constitue pas l'étape finale pour 
le consommateur, même lorsque celui-ci 
a soigneusement étudié le produit. 
"L’emplacement des haut-parleurs est 
tout aussi important", met-il en garde. 
"L'acheteur doit lui-même se transfor
mer en expérimentateur. La majorité des 
haut-parleurs n'ont pas été conçus pour 
être posés sur le sol et ils doivent être 
situés idéalement à 'hauteur d'oreille'. 
Certains haut-parleurs peuvent être à la 
rigueur placés contre un mur mais la 
plupart des haut-parleurs modernes 
doivent être éloignés des murs et des 
coins et placés en quelque sorte à l'inté
rieur de la pièce. Dans certains cas, des 
rideaux peuvent être utiles pour absor
ber le son mais, sous aucune prétexte, les 
rideaux et les meubles ne doivent s'in
terposer entre les haut-parleurs et l'au
diteur.

"La stéréophonie exige certaines pré
cautions particulières du fait que, pour 
obtenir une 'image sonore' parfaitement 
équilibrée, l'auditeur doit être situé à 
égale distance des deux haut-parleurs, 
c'est ce qu'on appelle la position stéréo
phonique. Faute de quoi, la qualité du 
son sera peut-être bonne mais la percep
tion spatiale ne correspondra pas tout à 
fait à ce que l’artiste ou le producteur ont 
recherché."

Les résultats de la recherche faite 
jusqu'ici sont très encourageants. Ils in
diquent que les personnes qui ont une 
ouïe normale s'accordent fondamenta
lement sur la qualité du son produit par 
les haut-parleurs... à condition qu'on 
leur donne la possibilité d'écouter sans 
être gênées par une pièce mal conçue, 
une publicité trompeuse, des démons
trations forcées ou un enregistrement de 
mauvaise qualité. Qui plus est, il semble 
que les haut-parleurs qui produisent un 
bon son sont ceux qui présentent cer
taines caractéristiques techniques parti
culières. Il semble donc possible d'établir 
des critères scientifiques pour la concep
tion et l'évaluation des haut-parleurs et, 
peut-être, de formuler des spécifications 
utiles pour les fabricants.

Mais que peut faire le consommateur 
en attendant? "U doit étudier les pro
duits avant de se rendre chez le mar
chand", conseille Toole, "puis procéder 
à une évaluation ferme et patiente dans 
la salle d'écoute du magasin et, une fois 
revenu à la maison, déplacer quelques 
meubles. Il ne lui reste plus ensuite qu'à 
mettre un disque ou une cassette, à s'as
seoir et à écouter."C
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