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qu'il n'y a pas dé marge suffisante, et
{ls présentent une douzaine d'autres excu-
ses blen connues.

L'homme qui étudie la chose croit en
la publicité, {1 ne la condamne jamals.

Si sa campagne n'est pas profitable, il

croit toujours au principe de la publi-
cité, mais sait qu'une erreur a été faite
dans son application.

Toutes les semaines, je suls sollicité
par quelque homme qui insiste pour me
faire croire que, si j'emploie son journal
une fols, j'aural des résultats si progi
tables que je prendral ensuite des con-
trats d'annonce par lettre. De tels hom-
mes font du tort aux affaires, car lls ne
ressemblent aucunement A l'annonceur
d’'autrefols, et, quand ils obtiennent un
nouveau contrat, ils gatent une bonne af
faire, & moins que l'article & annoncer n¢
soit qu'une proposition de commande par
lettre. Je crois que I'homme qui vend
de la publicité devrait étudier le com
merce de son client en perspective, afin
que son avig soit bon et que, s'il obtient
un contrat, il devrait voir a ce que l'es
pace qui est l'objet de ce contrat soit
rempli d’'une bonne annonce, et que cette
annonce corresponde aux movens de 1'a
cheteur. Il ne devrait jamais oublier
qu'un espace valant $190 et qu'une an-
nonce valant $20 produiront d’af
faires que le double de cet espace et de
cette annonce. Il devrait aussi se rappe
ler qu'on ne peut pas vendre en ville des
machines & battre le grain et, & la cam-
pagne, des clavigraphes. Il ne devrait
jamais vendre & un homme qui chausse
du 10 des chaussures de la pointure §;
cela n'est pas loyal et la seconde visite
du client pourrait étre désagréable.

plus

Voyons maingenant l'effet de la publi-
cité sur le consommateur Supposons
que le consommateur lise les annonces.
Ayant inséré une annonce d'essai, of-
frant quelque chose pour rien, dans di-
vers {ournaux de pluslelirs villes, et bien
que cette annonce particuliére n'ait paru
qu'une fois dans chaque journal, le nom-
bre réel des réponses s'est élevé a plus
de 30 pour cent de la circulation totale
de tous les journaux employés.

Ayant prouvé que les consommateurs
lisent les annonces, je les diviseral en
deux classes: premiérement, ceux qui
arrivent & bien connaitre le nom de l'ar
ticle annoncé, mais qui ne l'achétent ja-
mals; deuxjémement, ceux qui l'achétent
réellement.

Si un annonceur a un trop grand nom-
bre de la premidre catégorie de ces lec-
teurs sur sa liste, c'est que son annonce
est faible et non convaincante, bien que
le méme genre d'annonce employé dans
les mémes journaux puisse avoir eu du
succes pour quelque autre article.

Les clients de !a deuxi@me catégorie
peuvent étre divisés en deux classes :
ceux qui continuent A acheter tous les
jours et tous les ans et ceux qui ache-

* maintenue en tous temps,
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tent une fols, mais ne renouvellent
jamais leur achat A cause d'une
qualité inférieure ou d'annonces qui ne
représentent pas l'article tel qu'il est.
Si un article annoncé est tel que repré-
senté, l'acheteur ne recoit pas plus que
ce & quoi il a droit et, en conséquence,
il ne dit rien, mals continue & acheter;
mais, quand l'unnonce ne correspond pas
a4 la marchandise, les clients le disent a
leur marchand et A leurs voisins.

On peut remédier A une telle condition
par de l'activité dans la manufacture ou
par la vérité dans les annonces Les
ordres de renouvellement sont absolu-
ment essentiels & une publicité profita-
ble, car la premiére série d'annonces ne
peut pas supporter la dépense,

l.'annonceur oublie souvent le fait que
le marchand est aussi un consommateur;
en fait, c'est le consommateur le plus
important, car beaucoup d'ahtres con-
sommateurs dépendent de son j}igen‘pnt.

S1 T'article annoncé est distribué au
consommateur par l'intermédiaire du deé-
taillant. I'annonceur devrait voir a ce
détaillant mette en stock ses
marchandises pendant la premiere phase
de la campagne. Cela servira 4 empé-
cher le détaillant d’encombrer son ma-
zasin de marchaidises tout aussi bonnes
que celles d'une certaine niarque, mais
A ineilleur marché, marchandises qui sui-
vent d’habitude, mais qui, quelquefois,
éliminent l'article annoncé. Le consom-
mateur, aprés avoir lu une annonce, a
souvent l'intention d'acheter, mais ou-
blie sa Yonne intention. Si les marchan-
dises sont mises en stock par le détail-
lant, le client oublieux peut voir les mar-
chandises sur les rayons et faire un
achat, ou bien son attention peut étre
appelée par le détaillant qui a consacré
de l'argent a leur achat.

que e

Une distribution. parfaite aide et, sou-
vent, est nécessaire au succés des cam-
pagnes de publicité,

l.e consommateur est répandu par-
tout: dans les endroits od les récoltes
sont bonnes, dans les endroits ol elles
sont mauvaises, dans les districts mi-
niérs, 12 o0 les mines sont fermées, ou les
manufactures font du travail supplémen-
taire et 1a ol elles sont closes; des
consommateurs sont riches, d’autres sont
pauvres et d'autres encore ont des moy-
ens limités. Mais tous peuvent &tre at-
teints, en tous temps, par la publicité.
Si on fait un bon choix des moyens de
bublicité, si on se sert d’annonces sin-
céres, convaincantes, et si les marchan-

:‘dises sont telles que représentées, l'an-
nonce atteindra tous les consommateurs

en perpective, et, si cette annonce est
elle créera
une demande croissante constamment,
aux prix fixés par I'annonceur, et non par
la compétition, comme cela arrive pour
les marchandises non annoncées et soi-
disant concurrentes.

L'ILE DE CEYLAN

(Suite).

Le fait que les beaux-arts ont attejnt
un état merveilleusement avancé de dé
voloppement, de trés bonne heure dang
I'histoire des Cingalais. est mi< on éyi
dence par les exemples dont on peut ep.
core trouver quelques-uns dans un re
marquable état de conservation dans
I'ouvrage intitulé Lanka- “l.a rosplen
dissante”. Mais depuis que les pritres
découragérent l'imagination ¢t Vinven
tion, et en réalité prohiberent lour ex
pression, des tableaux, des statuv. ot dos
édifices, remarquables pour leur mer
vellleuse adaptation du materiel pour
leurs proportions imposante~. pour I'ha
bileté et l'exactitude de l'expre<<ion on
bien par la profusion des effets décora
tifs, eurent une composition et un dessin

de convention. En conséquines | ony
eut pas d'améliorations dans la tn:-rﬁ_ et
comme Tennent I'a démontre la série
de sujets et les dessins qui exi-tent dans
les temples de I'lle de Cevian moderne,
sont identiques & ceux décrit- par le
voyageur chinois, Fa-hian, au I\ sidcle

lLes prétres, & travers les dc-< ont

écrasé le génie par des idées coclisias
tiques—c'est-a-dire les prétres d'Ezupte,
de I'Inde et de Ceylan, conmiie creux de

la Gréce, dans les premieéres années de
I'existence de ce pays, et ceux de Rome
et de Byzance, au moyen-age  Tennent
adapte la description faite par Sir Gar
diner Wilkinson des reliques v~ jeantu
res et des sculptures égyptiennes i celles

des Cingalais: “Les mémes g~ con
formes, les mémes attitudes ot postures
du corps, les mémes modes pour repré

senter les diverses parties, furent obser
vées dans les périodes les plusaccentes
comme dans les premiéres periodes
Aucun perfectionnement n'était admis.
aucun essai n'était fait pour copier 1
nature et pour donmer aux cmbres
l'action qui leur est propre  Certamnes
régles et certains modéles furent éa
blis par la loi, et les conception= fautives
des premiers temps furent copicos vt per
pétuées par tous les artistes qui - sont
succédé.” Et il ajoute:  “Une seéne
n'est que le fac-similé d'une scéne pre
cédente, et chacune peut presque #tre
regardée comme la reproduction d¢ I'état
dans lequel l'art se trouvait dans toute
période précédente”.

Dans la sculpture toutefois. lartis'®
avait I'avantage, que ne possédait pas I»»
peintre, de trouver un moyen pour échap
per aux restrittions imposées par les
prétres dans la collection variée de ma
tériaux qu’il pouvait emiployer ¢t dans
.leur application. Avec ces matériamn .h:
sculpteur pouvait se livrer A sa fanlaisie
artistique, 'dans la forme et dans la pose
Par exemple, Fa-hian parle dunt statue
de Bouddha, haute de 23 pieds. #n Jasp”
bleu, ornée de pierres précicu--s AU
brillaient d'une splendeur singulicr” "‘)
qui portait dans sa main -droit: UD‘
perle d’'une valeur infinie. .

Tandis que le granit était le |v".u~‘g(f
néralement employé, l'ivoire et '+ MO
de santal, le cuivre et le bronze élaient
aussi les matériaux employés pour 1"("
statues. Les images de Bouddha. 1 pre
senté suivant les ragles orthodoxe: “[',"f
des attitudes assise, debout et i i
6taient colorises pour imiter I'ét. 0%
mé; chaque couleur du teint et i ¢
chevelure était conforme aux !d- -“";
toritaires des prétres “et la peintir !
I'oefl” d’apreés le Mahawenso. ¢= ~":
jours observée par les bouddhisti- &
vots comme une féte solennelle.
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