Laveuses a8 faible pression

. Le march& de la région américaine des Grands

Lacs repré&sentait de 13 3 18 millions de

dollars en 1982, et il connait une croissance
d'environ 10 % par année.

. Les laveuses 3 forte pression utilisé&es dans
la région le sont surtout pour l'entretien
générale des installations et 1l'entretien des
parcs automobiles.

. Le marché& est peuplé de tr&s nombreux concur-
rents locaux offrant des produits considérés
comme essentiellement similaires.

. Environ 90 % de tous les produits sont vendus
par le biais de distributeurs.

. Les distributeurs jouent un rdle central dans
cette industrie, puisque les dé&monstrations
de produits, le service apr@s vente et 1la
disponibilité des pi&ces de rechange sont les
principaux crit8&res de vente des laveuses 3
faible pression.

. Pour un fabricant canadien, l'objectif

primordial devrait &tre d'@tablir un solide
réseau de distributeurs.

Laveuses 3 forte pression (d'utilisation courante

ou spécialisée)

. Le march& des laveuses 3 forte pression dans
cette r&gion représentait approximativement
de 9 3@ 11 millions de dollars en 1982. Pour
les prochaines ann&es, on ne s'attend 3 une
croissance que pour les ventes de matériel
d'utilisation spé&cialisée.

. Les entreprises de nettoyage industriel
composent le principal march& dans cette
région. Les installations de production
d'automobiles et de produits chimiques et les
centrales €nergétiques repré&sentent €galement
une demande importante.

. Les marchés des Grands Lacs sont domin&s par

un grand fabricant -- la National Liquid
Blasting Corp. (NLB). La NLB s'est taill@é
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