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~ Des programmes d'ABC aident des entreprises
a réaliser des ventes d’une valeur de 19 millions $

|
cux programmes d’exportation dynamiques, mis en ceuvre par Aliments et boissons Canada (ABC), aident les fabricants de produits
alimentaires et de boissons de I'Ouest canadien & se tailler une part substantielle du marché américain.

SR

gelon les résultats d’'une enquéte menée aupres de 42 entre-
;‘Jrises ayant pris part aux programimes Export Packaging
Erhancement et Export Regulatory Assistance d’ABC, 12 entre-
irises ont déclaré avoir réalisé pour plus de 19 millions $
en nouvelles ventes aux Etats-Unis (les 30 autres entreprises
teulent mener leurs projets a terme avant de fournir leurs
’ésultats). A la suite de 'accroissement de leurs ventes, ces
entreprises ont embauché 81 employés a plein temps et a
:(emps partiel ainsi que des employés saisonniers.

1les pragrammes favorisent la préparation & I"exportation

Ces deux programmes visent essentiellement a aider une
entreprise & relever les défis que présente un nouveau
fmarché.

g Le programme Export Packaging Enhancement offre des
‘conseils et une aide financiére pour les questions touchant
lemballage, les points de vente et les matériaux connexes
pour les produits exportés vers les Etats-Unis. Ce pro-
fgramme sert aussi 4 sensibiliser davantage les entreprises
1 limportance de la qualité de I'emballage et de I'étiquetage.
Une aide est fournie pour la conception ou I'adaptation des
¢tiquettes, des emballages et du matériel publicitaire de
lancement, des planches d’'impression et de I'outillage,
‘ainsi que pour les cotits des consultations sur les méthodes
et techniques d’emballage.

- Le programme Export Regulatory Assistance offre une
assistance financiere directe en plus de conseils sur la facon
de procéder pour faire approuver les produits et emballages
sur le marché-cible. 11 porte sur les divers éléments du processus
d'approbation réglementaire, y compris tous les aspects
touchant la technologie de la science alimentaire et les
documents prévus par les reglements.

Une aide est offerte pour les services d’analyse alimen-
taire, l'optimisation des produits, I'étiquetage nutritionnel,
le développement et la modification de la formule de com-
Position des produits alimentaires, le génie alimentaire et le
développement des procédés alimentaires, I'évaluation sen-
sorielle, les consultations techniques, les avis professionnels
en matiere de réglementation et les couts liés a la prépara-
tion, au traitement et a I'expédition des documents.

Le repositionnement des produits pour le marché américain
Etabli a Vancouver, Yves Veggie Cuisine, un fabricant de
mets santé préts a consommer, s’est prévalu des deux pro-
grammes. Selon le président de l'entreprise, M. Yves Potvin,
les programmes ont permis a son entreprise de commencer
a exporter vers les Etats-Unis un an avant la date prévue.
« Les programmes nous ont obligés a nous concentrer
sur les exigences a respecter pour pouvoir exporter aux
Etats-Unis, explique M. Potvin. Nous avons pu procéder
au repositionnement de notre produit de facon appropriée
et professionnelle, ce qui, en bout de ligne, nous a permis
de progresser plus rapidement. »

Une augmentation réguliére duv nombre de participants

Selon le président d’ABC, M. Paul Murphy, le nombre
d’entreprises qui profitent de ces programmes s’est accru
régulierement depuis leur création, il y a trois ans. « Cette
augmentation, combinée aux résultats encourageants fournis
par les répondants a I'enquéte, confirment l'utilité et Ieffi-
cacité des programmes pour les entreprises participantes, »
de dire M. Murphy.

ABC offre plusieurs ateliers et séminaires pour aider les
entreprises a se préparer a l'exportation. M. Murphy fait
remarquer que I'établissement de réseaux et de liens avec
des agences gouvernementales américaines et d’'autres pays
cibles fait partie intégrante des programmes et des ateliers.

Les fabricants de produits alimentaires et de boissons
du Manitoba, de la Saskatchewan, de I’Alberta et de la
Colombie-Britannique ont acces aux programmes d’ABC.
Tous les programmes et services fournis correspondent bien
au mandat de Passociation, qui est d’élaborer et de mettre
en ceuvre des stratégies et des programmes d’exportation
qui permettent a ses membres de consolider et d’accroitre
leur part du marché mondial des aliments et des boissons.

Pour plus de renseignements sur ces progran :
d’autres initiatives d’Aliments et boissons Canada, commu-.
niquer avec Paul Murphy, tél. : 1 800 493-9767 ou 486-9679
(région d’Edmonton). LT
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