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"‘resse. L’employé qui connait & fond I'af-
falre dans laquelle il edt ‘eéngagé n'oublie-
ra certainement rien @important. Sa
mémoire est stimulée par T'intérét. Il a
dans la téte ‘les plus petits détails de
quelque plan qui lui est cher, et conduit
son affaire & bien. C’est un fait bien
connu que la mémoire peut &tre cultivée,
malis I'intérét peut I'étre aussi. Prenez
intérét & vos affaires et votre mémoire
sera A la hauteur des circonstances.
Mettez-vous au courant -des détails.

tAucun -homme ‘ne*peut*pr‘éten-dre :3: 8
voir tout ce qui a rapport & un genre
d’affaires, sans la connaissance intime
des détalls, et aucun homme ne devrait
atre satisfait tant qu'il ne possdde pas
cette connaissance. Il existe une foule
de gens bien au courant d'une question
générale, mals qui restent bouche close,
quand on en vient aux détails. Par ex-
emple, I'entrepreneur de construction qui
réussit le mieux est celul qui a d'abord
été macon et qui connaft tous les détails
de la construction depuis les fondations
jusqu'au fafte. Cette régle est applica-
ble & tous les genres d’affaires. I1 n'y
a que 'homme qui connait les détails
qui puisse diriger les autres et assumer
la responsabilité de la direction. — [Fur-
niture and Upholstery Journal].

AUX ANNONCEURS

C’'est le moment d'ouvrir ici une pa-
re'nthése pour rappeler aux annonceurs
ce que les journaux répdtent A satiété, a
savoir que — ‘“les premiers arrivés, sont
les premiers servis”. Et cela va de soi:
lorsque le prote recoit de la copie d'an-
nonce pour le numéro en préparation, il
la distribue nécessairement A ses meil-
leurs hommes: c’est 14 que l'annonceur
avisé, celul qui n’attend pas A la derniere
minute, est bien inspiré et, surtout, am-
plement récompensé de sa diligence.

Pour les derniers venus, les nuvriers
qui ne sont pas pourvus de copie — ce
sont, naturellement, les moins experts
— il y a 1A une question de chance 2 cou-
rir, et, comme dans tous les jeux de ha-
sard, la chance est plutdt contre les re-
tardataires.

Envoyez donc votre copie de bonne
heure, si vous voulez qu’elle soit bien
composée.

Qi votre annonce se trouve toute com-
Posée sous votre direction, —s'il s'agit
" @’un cliché — envoyez-le de bonne heure,
4 tout événement, vous aurez la chance
qu’il soit bien placé.

Queteux qui attendent A la dernidre
minute pour envoyer leurs annonces en-
courent donc le risque d’une déception
ou d'un travall hatif et conséquemment
peu soigné entre les- mains du meilleur
compositeur, ou pire encore, d’un tra-
vail exécuté par un mauvais composi-

teur. Ils n'ont pas le droit de se plain-
dre. . o )
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Si les annonceurs novices pouvaic
se rendre compte par eux-mémes du s
croit de travall qu’ils imposent & un ¢,
blissement ol le labeur du jour s'acco:.
plit & I'épouvante, en remettant au I
demain l'envol de leur annonce qui po:.
rait souvent aussi bien se faire la ve; .
et, méme, l'avant-veille, ils s'empres-.
raient de faire droit aux instances pr. .
santes des éditeurs de journaux, pa:..
qu'ils seraient les bons premiers a

profiter. — “‘Publicité, " Juin 1905,

LES REFLECTEURS DAN® LES
VITRINES

Le manchand entreprenant ferait nicp
d’étudier la difféfence d’effet produit jar
des vitrines' &clairées de la maniére or’
dinaire avec des lampes A incandescence
visibles, et par des vitrines éclairées jpar
des réflecteurs, les lumidres elles-mameg
étant cachées & la vue, bien qu'il y en ait
A profusion.

La comparaison est incontestablement
favorable A ces dernilres; en effet. dang
les lampes & Incandescence visibles, leur
brillante lumfidre distrait 1'oeil des ru-
cles en montre et souvent empéche de Irs
voir convenablement.

‘Les oculistes conviennent, sans oxcep-
tion, qu'une source de lumidre devrait
&tre placée derriere la personne qui re-
gande ou 3 son cOté, de facon qu'un objst
puisse étre vu avec le moins d'effort
possible pour l'oeil; ce principe primor
dial est appliqué dans le gystéme qui cons
siste en un réflecteur en forme v ca-
puchon, placdé A I'intérieur de la vitrine
et en haut de la glace.

En dedans du réflecteur sont pla ées
les lampes. La forme du réflecteur vm
péche les lampes d'étre vues de |r-\i‘$
rieur et réfléchit toute la lumidre a |
térieur de la vitrine. Partant ainsi | un
point sdtué au-dessug de l'observateur 'a
lumiére tombe sur les objets en mo.ativ
produisant un effet qui ne peut ¢tre ob
tenu par aucune autre méthode d .. il
rage.—(Tobadco.)

FRUITS SECS

Amandes. — L’amandier vien'
I'Burope méridionale, ou de la Per<: -
lon d'autres auteurs. C'est un arh-
moyenne taille, de six a4 huit men:
hauteur. Il fleurit en janvier en
et en Espagne et en février ou ma
plus tard en France. Ses fleurs '
ches ou rosées sont solitaires ou
sées par deux. Son fruit ou
de ” est oblong, duveteux, d ‘un v-
pdle; il renferme un noyau ligne”
est I'amande.

Le véritable climat de l'aman.
trouve en France depuis Valence
Marseille et depuis Génes jusqui
gnan. Il y a cependant dans cet
quelques cantons déj trop -chaul
tui, On en trouve auss{ beaucou.



