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° Nous avons plusieurs années d’expérience de l’brganjsation et de la gestion
d’activités. Les rapports traditionnels sur ces activités n’ont pas toujours été
utiles pour leur évaluation ou pour la collecte d’informations commerciales

‘ : . et de renseignements sur les marchés.

e La participatioﬁ fédérale

aux activités de promotion

du commerce international

nous permet de mieux
faire connaitre les capa-

cités canadiennes sur les

marchés cibles.

] Les sociétés participantes veulent par ailleurs réaliser leurs propres objectifs
commerciaux.
® Ces deux buts ne sont pas contradictoires, et la msure dans laquelle ils

seront atteints affectera les activités futures et 1’allocation des ressources.
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