TENEZ-VOUS LES
Briques a Feu

GLENBOIG

GARTC
| = 0SH

La supériorité incontestée des Briques a
Feu “'Glenboig' et “Gartcosh'’ fait qu'elles
sont les plus faciles & vendre. Elles ont su-
bi I'épreuve d’'une chaleur extréme saus se
fendiller, de changements rapides de tempé-
rature sans se dilater ni se contracter.

En stookchez les princloaux marchands.

Alexander Gibb, 13 rue St-Jean,
MONTREAL.
Seul Agent pour le Canada

RASOIR “RADIUM” de
H. BOKER & CO.

Affilé par lesouvriers les plus habiles, tous
experts dans leur partie. La matidre,la main
d'ceuvre et le fini de ces Rasoirssont parfaits;
chaque Rasoir est gaianti durer la vie d'un
homme. Demandez notre Brochuie Gratuite

‘“some Pointers for Gentfemen who shave
themselves."”

(Quelques Indications pour les hommes qui
se rasent eux-mémes.)

McGILL CUTLERY Co.. Rzap
Boite Postale, 580, Montréal -

Q:incaillerie de tous genres,
Berrures Incrochetables, Etc.

L.J A. SURVEYER,
Importateur Direct,

52, Boulevard S8t-Laurent,
MONTREAIL

VIENT DE PARAITRE
La 462me Rdition de

L’ALMANACH ROLLAND

Pour 1912
Belle brochure de 224 pages contenant une
foule de renseignements de toutes sortes et

cinq histoires inédites par des auteurs cana-
diens, dont

Un Resort, - - par A, Bourgeois,
LeClas, - - - par Rodolphe Glgrard,
-ll.:dll ot Aujourd’hul, par A. A. Decelles,

for & cheval de ma tante Joséphine,

par Rodolphe Girard.

La Guignolée, - par Rodolphe Girard,
PRIX 10 franco par malle, 14 cts.

LA COMPAGNIE J. B. ROLLAND & FILS,
14 Rue St-Vincent, MONTREAL.

AN

LE PRIX COURANT

ASSURANCE—(Suite)
n'aura pas a répondre aux vieux argu-
ments d’entan. Il doit lui faire compren-
dre dés le début de 'entrevue qu'il parle
a un homme actif, connaissant parfaite-
nrent son affaire et voulant arriver a un
résultat. )

L'agent doit exposer I'objct de sa vi-
site rapidement et clairement. Il doit
étre bref et explicite; des remarques gé-
nérales peuvent étre convaincantes,
mais il est rare qu'elles forcent un hom-
me a prendre une décision. L’agent d'as-
surance ne doit pas perdre de vue que son
but est de conclure une affaire; ®de meé-
me que le pécheur surveille tous les mou-
vements imprimés par le poisson a sa
ligne pour s'assurer du moment psycho-
logique ou il doit la lever, de méme l'a-
gent surveille le moment précis ou il de-

- vra présenter le blanc de demande d'as-

surance. L'agentne doit pas trop parler.
1l est assez difficile de déterminer le mo-
ment ou il a assez parlé. Ses arguments dci-
vent étre clairs et a la portée de l'intel-
ligence du client. 11 y a des moments,
dans une entrevue, ou un seul mot pro-
noncé par l'agent.peut détruire tout I'ef-
fet des arguments prononcés auparavant.

L’agent d’assurance doit avoir un lan-
gage concis, parler en toute conscience
et étre prét a faire face a tpute difficulté
qui peut se présenter; mais il ne doit ja-
mais faire naitre ces difficultés. Son but
unique doit étre de persuader, d'intéres-
ser son client, de lui faire poser des
questions, de diriger sa pensée, d'exciter
sa curiosité, de tenir son esprit en alerte,
mais de ne jamais lui donner le temps
d’opposer un refus.

L’agent doit complimenter son client
pour son bon jugement et son discerne-
ment, chaque fois qu'il en trouve I'occa-
sionjen se rappelant toujours qu'un
homme agit toujours plus vite d’aprés
ses propres idées que d’aprés celles des
autres.

Bref, 'agent qui a appris la valeur de
I'honnéteté, du systénie et de l'esprit in-
dustrieux, qui peut penser et créer, qui
se rend compte que l'action du client en
perspective dépend plus de la ferme con-

“viction de 'agent que de tout autre fac-

teur, qui a assez d’énergie pour appor-
ter la plus grande attention a chacune
de ses entrevues, cet agent obtiendra le
plus grand succés; son nom restera atta-
ché a celui de la compagnie et sera pro-
clamé i la postérité.
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ASSUREZ-VOUS
DANS

LA SAuveeARDE

1o PARCE Ses Taux sont aussi avantageux
QUE que ceux de n'importe quelle
compag ie,
20 PARCE Ses polices sont plus libérales
QUE que celles de n'importe quelle
compagnie,
30 PARCE Ses garanties sont gupérieu-
QUE res 4 la généralité de celles des
autres compagnies.
40 PARCE La sagesse ¢t I'expérience de
QUE - sa direction sont une garan-
tie de succés pour les années
futures,
60 PARCE _Par-dessus tout. elle est une
QUE compagnie Canadlenne-
Frangalse ct ses capitaux res.
tent dans la Province de
Québec pour “le hénéfice des
notres.

Slége Soclal 1 7 Place d'Armes
MONTREAL

JOSEPH FORTIER

Fabricant-Papetier

Atelier de Réglure, Reliure, Typo-
graphie, Relief et Gaufrage. Fabri-
cation de Livres de Comptabilité,
Formules et fournitures de Bureau,

210 rue Notre-Dame Ouest,

(Angle de la rue St-Pierre). MONTEEAL.

Maison Fondée en 1870
AUGQUSTE COUILLARD
IMPORTATEUR DE

Ferronnerie et Quincalllerie, Virres &
Vitres, Peintures, Etc.

Spécialité : Poéles de toutes sortes

Nos. 282 A 239 rue 8t-Paul
Voutes 13 et 14 8t-Amable, MONTREAL

La maison n'a pas de Commis-voyageurs et
fait bénéficier ses clients de cette économie. At-
tention toute spéciale aux commandes par la
malle. Messieurs les marchands de la campagne
serout toujours seivis au plus bas prix du
marché,

THE JOHN MORROW SCREW, LIMITED.
Manufacturiers de
~— Vis Faites a la Machine,
Vis de Pression,
Vis a Grosse Téte,

Ecrous pressés a froid dans
tous les genres.

Notre calendrier pour I'année 1912 est prét
maint t. D dez-en un plaire.
Vos dévoués,
The John Morrow Screw Limited,

c’est de trouver des hommes Bons 3 Assurer.

LA PRINCIPALE DIFFICULTE qui se présente 2 I'homme inexpérimenté entrant dans ’Assurance-Vie,
Cette difficulté disparait quand vous travaillez dmur

une Compagnie Industrielle, dont les débits sont une mine inépuisable 4 la fois pour les affaires
ordinaires et les affaires industrielles.

THE UNION LIFE ASSURANCE COMPANY v

BUREAU-CHEF A TORONTO, CAN.

Plus de porteurs de polices au Canada que dans toute autre Compagnie Canadienne.




