
culture commerciale internationale. Nous collaborerons aussi avec
la Société pour l'expansion des exportations (SEE) et les banques
commerciales afin d'améliorer l'offre de crédits à l'exportation,
surtout pour les PME.

2. Diversifier nos marchés étrangers. Tout en reconnaissant
l'importance cruciale du marché américain pour la prospérité du
Canada, nous encouragerons aussi le développement plus poussé
d'autres marchés prometteurs :

• en collaborant avec le secteur privé pour aider les sociétés à se
fonder sur leurs réussites aux Etats-Unis pour percer d'autres
marchés étrangers;

• en concentrant davantage de ressources sur les marchés à forte

croissance de l'Asie-Pacifique et de l'Amérique latine et, en
Europe de l'Ouest, en ciblant nos ressources sur la formation de
partenariats financiers et technologiques et d'alliances
stratégiques. Nous encouragerons les sociétés canadiennes à
explorer le potentiel offert par les marchés naissants de l'Afrique
et du Moyen-Orient, y compris celui de l'Afrique du Sud post-
aartheid. Nous recruterons davantage de personnel local aux
Etats-Unis et en Europe de l'Ouest, et nous redéploierons du
personnel canadien vers la région Asie-Pacifique et l'Amérique
latine: De nouveaux bureaux commerciaux seront ouverts dans
certains pays de ces régions; les coûts seront financés par une
réaffeciation de ressources;` ,.

• en nous efforçant de maintenir des services concurrentiels de
financement des exportations, d'assurance des exportations et
d'assurance-investissements 'étrangers sur la base d'un système
financièrement autonome et doté d'une modeste capacité d'appui
financier sur les marchés prioritaires afin de contrebalancer les
subventions accordées par nos principaux concurrents. Nous
rechercherons aussi une coopération plus intense et plus efficace
avec les banques privées pour mieux aider les PME et mieux
partager les risques de non-remboursement;

• en faisant mieux connaître la culture et le savoir canadiens à
l'étranger dans le but d'y projeter une image distinctive du
Canada, de ses biens et de ses services. Nous nous efforcerons de
faire davantage appel aux artistes et aux universitaires canadiens
pour repenser complètement la façon dont nous projetons notre
image nationale et nos produits à l'étranger. Il sera important de
continuer à développer de nouveaux marchés d'exportation pour
les produits et services de nos industries culturelles. Nous
donnerons par ailleurs aux agents du service extérieur de
meilleurs outils pour vendre le Canada à l'étranger, y compris sa
culture et son savoir.


