Le marché des voyages d’affaires

Par ordre de priorité, le programme relatif au
marché des voyages d’affaires visera a :

1 orienter les activités de commercialisation
pour créer une perception positive du Canada
comme destination de choix pour la tenue de
congres;

1 axer les ressources sur le client, et ce, par la
commercialisation des relations;

1 répondre aux attentes et aux besoins particuliers
d’organismes individuels;

1 repérer de nouveaux débouchés.

Cette stratégie contribuera 2 accrofitre de
75 millions de dollars la contribution du marché
américain des congres au tourisme au Canada.

Note :

Le 25 octobre 1994, le Premier ministre, le trés
honorable Jean Chrétien, annongait la création
d’une Commission canadienne du tourisme.

Ce nouvel organisme sera dirigé par un conseil
d’administration composé de représentants des
gouvernements fédéral, provinciaux et territoriaux
et du secteur privé.

La Commission aurait pour principale res-
ponsabilité de mettre en ceuvre des activités de
marketing pour faire connaitre le Canada comme
destination touristique aux touristes canadiens et
étrangers.

Le gouvernement fédéral fournira annuelle-
ment un financement de base de 50 millions de
dollars & cet égard.

La création de la Commission canadienne
du tourisme aura une incidence importante sur
le Plan de promotion du commerce extérieur
du Canada en 1995-1996 pour le secteur du
tourisme. Toutefois, au moment d’aller sous
presse, on ne peut préciser ni la nature ni
lorientation du changement.
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