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nées nocturnes. Bien plus, trés sincere-
ment ils se comyp aizent a éerire et a no-
ter leurs impressions spéciales et faussent
ainsi, sans le savoir, |’ezprit de leurs com-
patrlotes
Bvidemment il y a du vrai dans ces mé-

moires, et je ne veux pas ici dénier 1’ex-
istence de 1’“Abbaye’’, du ‘‘bal Tabarin’’
ot d’attractions similaires, mais j’ajoute-
rai que ces établissements tirent plutot
Jeurs bénéfices de la visite des Américains
ou autres étrangers. Le francais connait
ces endroits, il les a friquentés, mais il
n’en est pas 1hote assidu, et il ne fau-
drait pas cependant s’vi‘maiginer\ le Pari-
sien, comme un satyre en proie a une ra-
ge épileptique de noctambulisme, il y a
autre chose dans la vie parisienne, et au-
tre chose de beaucoup mieux et de plus
&levé. ‘

L’histoire des cafés francais est insépa-

rable des quartiers ot i's sont situés. Ils
ne peuvent étre malés, de ce fait que cha-
cun d’eux posqedm ga clienté'e spéeiale ses
habitudes qui lui sont personnelles.
vous voulez 1'étudier, il vous faudra tout
d’abord commencer par étalblir une clas-
sification 'm‘etho'dlque et ne visiter ces
Utabl‘llsaetmemts qu’aprés en avoir &té ab-
sov tment pemetre

Si, par exemple, passant sur les boule-
varids vers onze heures du matin vous
apericevez une quantité de gens installés
devant les guéridons, sirotant tranquille-
ment leur absinthe, causant entre eux
comme §'ils n’avaiest rien de m'eux &
faire, vous aurez l intime conviction que
le Francais passe son temps en flanerie,
bien plus, que ¢ ‘est un buveur de profes-
sion. Erpeur profonde! Si vous connais-
siez un peu la vie de Paris, vous sauriez
que «¢’est précisément A ce moment la que
se font les affaires et que le mouvemant
commercial est le plus intense.
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Populaire Montréa®, Novembre 1913,

Un commercant vient de quitter son bu-
reau, il rencontre un de ses bons clients
oii un de ses amis, aussitot il ’entraine a
une terrasse de café, prend place devant
un gu»'irildon et tout en dégustant 1’indis-
penszable ‘‘apénitif’’, cause affaires, prlx
transut et souvent ne se retire qu’aprés
avoir ‘‘enlevé’” une grosse commande, Il
v a méme quelque chose de particulier
dans ces affaires traitées au café, c’est
que le commercant saisi par l’ambiance,
digeute mieux, voit les choses plus claire-
ment, met plus de chaleur communicative
dans ses propositions; les émaille plus vo-
lontiers e saillies intéressantes, en un
mot se sent beaucoup plus & son aise que
dans l¢ cadre un peun froid de son bureau,
encombiré de dossiers et de cartons. La
conversation du Franecals, comme sa cui-
sine, est savamment assaisonnée, et la
‘‘sauce piquante’’ du langage, sert beau-
couip dans les affaires & faire ‘‘passer’ le
mor:eau difficile. Regardez les gens discu-
ter sur la terrasse des cafiés du Boulevard,
c’est une mimique des plus expressive ;
le Parisien arrive a ses fins par des pro-
céd vy qui ne conviennent pas a des tem-
péraments plus froids a des Allemands
par exemple, ¢’est que pour 1’Allemand
les ‘“affaires représentent la vie elle-in8-
me’’, tandis que pour le Francais, les ‘“‘af.
faires ne sont que les affaires’’

Chaque café posséde sa clientéle parti-
culiére. Ainsi le ‘“Café Riche’ (bien nom-
mé a cause de sa situation) et le café de
la Paix. sont le rendez-vous de la haute
société et par conséquent trés populaires
chez le Parisien de race. La, chaque nuit,
aprés le théatre ou 1'opira, on peut 8tre
stir de remcontrer le monde *‘fashiona-
h'e’’, attablé devant le ‘“‘souper’ tradi-
tionne!. A part les danses qui sont main-
tenant de plus en plus A la mode, il y a
peu de diffiérence entre ces établissements
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