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code. Les dispositions qui suivent régissent l'application de l'article VI de
l'Accord général pour autant que des mesures soient prises dans le cadre
d'une législation ou d'une réglementation antidumping.

Article 2

Détermination de l'existence d'un dumping

1. Aux fins du présent code, un produit doit être considéré comme faisant
l'objet d'un dumping, c'est-à-dire comme étant introduit sur le marché d'un
autre pays à un prix inférieur à sa valeur normale, si le prix à l'exportation
de ce produit, lorsqu'il est exporté d'un pays vers un autre, est inférieur au
prix comparable pratiqué au cours d'opérations commerciales normales
Pour le produit similaire destiné à la consommation dans le pays exportateur.

2. Dans le présent code, l'expression « produit similaire » (« like product »)
s'entendra d'un produit identique, c'est-à-dire semblable à tous égards au
produit considéré, ou, en l'absence d'un tel produit, d'un autre produit qui,
bien qu'il ne lui soit pas semblable à tous égards, présente des caractéristiques
ressemblant étroitement à celles du produit considéré.

3. Lorsque des produits ne sont pas importés directement du pays d'ori-
gine, mais sont exportés à partir d'un pays intermédiaire à destination du
Pays d'importation, le prix auquel les produits sont vendus au départ du
Pays d'exportation vers le pays d'importation sera normalement comparé
avec le prix comparable dans le pays d'exportation. Toutefois, la compa-
raison pourra être effectuée avec le prix dans le pays d'origine si, par exemple,
les produits transitent simplement par le pays d'exportation, ou bien si,
Pour de tels produits, il n'y a pas de production ou pas de prix comparable
dans le pays d'exportation.

4. Lorsqu'aucune vente du produit similaire n'a lieu au cours d'opérations
commerciales normales sur le marché intérieur du pays exportateur ou
lorsque, du fait de la situation particulière du marché, de telles ventes ne
Permettent pas une comparaison valable, la marge de dumping sera déter-
Minée par comparaison avec un prix comparable du produit similaire
lorsque celui-ci est exporté à destination d'un pays tiers, ce prix pouvant
être le prix à l'exportation le plus élevé mais devant être un prix représentatif,
ou avec le coût de production dans le pays d'origine majoré d'un montant
raisonnable pour les frais d'administration, de commercialisation et autres,
et pour les bénéfices. En règle générale, la majoration pour bénéfice n'excé-
dera pas le bénéfice normalement réalisé lors de ventes de produits de la
Même catégorie générale sur le marché intérieur du pays d'origine.


