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'UN BUREAU QUI DEFIE LA PERTE

Un bureau qui défie la perte — voild exactement ce Chaque bureau “Office Specialty” est rendu parfait
qu'est le bureau pratique “Office Specialty”. Il agit par une expérience de plus de 30 années dans la fabri-
comine un assistant dans votre travail en vous évitant cation des agencements de bureau et dans I'étude des
toute perte d’énergie et de temps. Il fait automati- besoins des maisons et institutions commerciales du
quement pour vous votre travail de routine vous lais- Canada. Un bureau “Office Specialty” est le chemin
sant libre de vous consacrer aux problémes importants. qui vous meéne & augmenter et & améliorer votre suc-

cés en affaires. Ecrivez ou téléphonez i notre maga-
BUREAU PRATIQUE sin de service le plus proche pour tous détails sur les
“Office Specialty”

" bureaux et’ l'agencement.
Un bureau combiné avec une filiére personnalisée. 11
emmagasine une foule d'informations — dont chaque
fait et chaque chiffre se trouve instantanément sous
la main. Il y a une place pour chaque chose. Son des-
sus uni et spacieux vous permet de vous hiiter sans
vous .en apercevoir, Le Bureau Pratique oblige & avoir
de 1'ordre.
Le Bureau pratique et les' autres bureaux “Office
Specialty” comprenant des modéles pour tout usage,
sont faits par des ouvriers Canadiens dans notre fa-
brique Canadienne,

THE OFFICE SPECIALTY MFG CO., Limited -

Siége Social: NEWMARKET Canada.

Magasins d’agencement de classement 2
Ottawa
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Vancouver

LE BUREAU PRATIQUE
Pas de recherches furieuses pour un papler important lorsqu’an

client est au téléphone, pas de retard fatigant. Le papler dont yous
avez besoin est au bout de vos doigis dans un instant.

En &crivant aux annonceurs, si vous mentionnez le -“Prix .Courant”,
vous vous assurez un meilleur service. - . -



