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par Don Wight 
Sur la scène économique internatio-

nale, la Corée occupe, en Asie, la 
deuxième place après le Japon comme 
puissance économique. Tout laisse 
croire que cette nouvelle puissance 
industrielle de la région du Pacifique 
continuera à être florissante. 

A l'échelle Mondiale, la Corée se place 
au 13e rang pour ce qui est de la taille de 
l'économie (le Canada : 7e), au 10e rang 
comme pays commercial (le Canada : 
5e) et compte 11 entreprises sur la liste 
Global 500 de Fortune (le Canada en 
compte 12). 

La Corée investit de plus en plus au 

Canada. Ce dernier occupe la troisième 
place comme destination des investis-
sements après les États-Unis et 
l'Indonésie. (L'investissement coréen 
direct au Canada est d'environ 370 
millions de dollars, mais les "biens sous 
contrôle" peuvent atteindre deux mil-
liards de dollars). 

Bien que le marché coréen soit diffi-
cile à percer, il offre d'immenses dé-
bouchés aux exportateurs canadiens 
assidus, soucieux de la qualité et persé-
vérants. En novembre 1991, une mis-
sion commerciale de 26 entreprises 
spécialisées dans les domaines des télé-
communications, de l'énergie nucléaire  

et de l'automobile, menée par 
M. Michael Wilson, ministre du Com-
merce extérieur, a constasté que les 
Canadiens ont obtenu — et continuent 
à obtenir — des résultats impression-
nants sur ce marché. 

En 1991, le commerce bilatéral 
entre le Canada et la Corée a atteint 
des niveaux record : plus de quatre 
milliards de dollars canadiens; le Canada 
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La Corée, un marché en pleine croissance 
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Pour faire des affaires en Corée 
iiateur, Argentine, Hongrie . 

recours aux services d'une entreprise 
locale, au service commercial de l'am-
bassade du Canada, à effectuer des visi-
tes et à communiquer de façon régulière 
avec ses contacts. 

D'abord, il est nécessaire de choisir 
un partenaire coréen de bonne réputa-
tion (un agent, un expert-conseil, un 
importateur direct ou un partenaire 
d'entreprise 

30 

346 

32 

4 

363 

-43 

16 

22 

131 

6 

conjointe) avec lequel il 
faudra rester régulière-
ment en contact afin de 
s'assurer que les instruc-
tions en matière de 
marketing sont suivies. 

Votre partenaire coréen 
est la clé de votre succès 
à long terme sur le mar-
ché. 

Ensuite, il faudra con-
sulter l'ambassade au dé-
but de vos plans de déve-
loppement de marché. 
Les cadres commerciaux 
de l'ambassade peuvent 
vous 'suggérer des agents 

(Voir page 9 : Conseils.) 
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Le marché coréen est l'un des plus 
difficiles au monde à percer. Les rensei-
gnements ne sont pas faciles a obtenir et 
les exportateurs devront utiliser plu-
sieurs sources d'informations pour con-
trer le grand nombre de règles et de 
réglements obscurs ainsi que le système 
de distribution. 

Pour réussir, il faut adopter une straté-
gie en trois points consistant à avoir 
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• 
est passé pour la première fois en 
plus d'une décennie d'un déficit à 
un excédent commercial — les expor-
tations ont augmenté de 30 % jusqu'à 
environ 2,1 milliards de dollars cana-
diens. 

On s'attend à ce que cette tendance 
continue en 1992 (mais pas aux niveaux 
de 1991). 

Débouchés 
Les débouchés sont traités plus en 

détail ailleurs dans ce numéro; en voici 
un résumé : 
• La demande intérieure demeure in-
changée dans les domaines de l'auto-
mobile, de l'énergie, du transport, des 
communications, de l'aérospatiale, de 
la défense, de l'environnement, du lo-
gement et des besoins en poisson et 
aliments. 
• Les possibilités d'exportations 
canadiennes de richesses naturelles 

(Voir page 5 : Un marché.) 

Combustibles minéraux 
Fer et Acier 
Pulpe de bois 
Engrais organiques 
céréales 
Minerais et scories 
Aluminium et ses dérivés 
Fertilisants 
Pulpe et papiers 
Machineries 


