LE PRIX COURANT

Puissance Mercantile

La réputation est la force— la puissance qui fait des ventes et crée la
demande. Or, la réputation n'est pas le résultat de la publicité, cest le
résultdt d’'une épreuve personnelie, d'un jugement rendu par la plus haute cour
d’appel—le consommateur. _ Un article qui se vend sur sa réputation est le meil-
leur et le plus profitable  tenir; sa vente est sfire et rapide,
ade bons prix.

ResisTERED
TrADE

Les Marinades Marques ‘“ Lion” se sont vendues sur
leur mérite seul pendant prés d'un demi-siécle. Elles ont
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été essayées par le consommateur et leur réputation est éta-
~blie. Elles ont meilleure apparence, meilleur gofit et sont
meilleures que toutes autres Marinades Canadiennes en

"‘@‘i’&'} Vrac sur le Marché.

Ghre O0Z0 Co., Limited, A Montreal.

Quoi qu'il en soit, Malgre tout |
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Et Quand Méme : ___ CEYLON TEA Z

Noir—Vert—Mélangé

Les augmentatmns substantielles et d'une croissance constante de la vente du
[hé ““SALADA,” pendant les 15 derniéees années, ne peuvent 6tee attribudes

¢ aucune autre Palson plausible qu'a sa valear de hon aloi ineomparahle.

I/ angmentation des ventes, pendant les 9 premiores semaines do cetts

anneg, sur la période correspondante de 1906, d6passe.........eevvevvee.

table, & I'exelusion de celle de toutes autees marques,
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Des milliers de marchands avisés peennent paet avee joie & eotte vente profi

DE QUEL GOTE ETES'VUUS2 ‘““SALADA” Tea Co., Toronto, Montréal



