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La stratégie pour le commerce international 
La Stratégie canadienne pour le commerce international (SCCI) est un élément essentiel de l'engagement que le gou-
vernement fédéral a pris de créer un partenariat de style « Équipe Canada » avec le secteur privé et les provinces — un 
partenariat qui se fonde sur l'élaboration de stratégies gagnantes donnant lieu à de nouveaux débouchés pour les gens d'af-
faires canadiens. Arborant une nouvelle présentation, la version de cette année porte également un nouveau nom, soit le 
Plan de promotion du commerce extérieur. 
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L'Amérique latine et les Câraïlaes 
ça promet pour le Canada 

Là.p...esente:.livraison :de:CkladExport::contient:,le premier:d'nhe.:serteick 
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l'Amérique latine et les Caraïbes ont avéé,de Mexique et les.EtàtS•4:t.Inis. 
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En encourageant la consultation 
active entre le gouvernement et le 
secteur privé, la SCCI donne à l'in-
dustrie canadienne la possibilité d'in-
fluencer les priorités gouvernemen-
tales en matière de commerce inter-
national. Il en découle une série de 
stratégies commerciales qui couvrent 
22 secteurs clés de l'industrie. Chaque 
stratégie sectorielle précise les princi-
paux objectifs que le gouvernement et 
l'industrie poursuivront pour aider les 
entreprises canadiennes à saisir les 
nouvelles occasions qui se présentent 
à l'échelle mondiale en matière de 
commerce, de technologie et d'in-
vestissement. 

Grâce à l'entière participation de 
l'industrie à l'établissement des prio- 
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des negociations  sur ce qui 
allait devenir ;:::ii"Accord de libre- 

rités gouvernementales la SCCI 
garantit que les stratégies et activités 
gouvernementales tiendront compte 
des besoins réels de l'industrie cana-
dienne. En même temps, la SCCI con-
tribue à réduire les chevauchements 
entre les gouvernements et à canali-
ser les ressources gouvernementales 
de sorte qu'elles puissent vraiment 
« faire une différence ». 

La SCCI comprend... 
'Aperçu : Cette partie se .  compose 
d'un Aperçu stratégique, qui résume 
la politique du Canada en matière de 
commerce international et les objec-
tifs concernant l'expansion de ce com-
merce, et d'un Aperçu par région géo-
graphique, qui précise les principaux 
enjeux, les grandes priorités et les 

Même . si. les relatioab ecoilo-
miqités dit Canada avec hurégion'en 
sont encore à leurs dbuts";:les spé-
cialistes 's'entendent pOur  dire qu'il 
existe un :enornie -potentiel •d'expan-
,siOn des ééhairiges entre les deux 
parties Par exemple, c'est' la seule  
région:4.4U.  monde l '  mpnri  
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débouchés importants pour chacune 
des grandes régions géographiques du 
monde. L'Aperçu comprend égale-
ment une liste d'Activités multisecto-
rielles qui seront entreprises pour 
favoriser l'expansion du commerce 

international, ainsi qu'une liste com-
plète des Centres de services aux 
entreprises du Canada. 

• Stratégies sectorielles : La 
principale partie de la SCCI est con-
stituée de 22 stratégies sectorielles, 
qui expliquent en détail comment le 
gouvernement et l'industrie uniront 
leurs efforts pour tirer parti des nou-
velles occasions qui se présentent à 
l'échelle mondiale. Chaque stratégie 

Voir page 7 — Une stratégie 
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