
verre, en cri sta 1 et en porcelaine. ces magasirls sont aussi ménagés comme
ceux des États-Unis au chi canada et cmptent plusieurs étages. De façon
générale, On trouve au sous-sol les meubles, articles en tissu pour la maison,
tapis, etc., au rez-de-chaussée les parfums, cosmétiques, accessoires et
cadeaux, et aux étages suivants, les vêtements par sexe et âge et par rayon.
un autre étage est réservé aux produits suivants : articles de cuisine,
articles ménagers, appareils électroniques, 'vaisselle, articles en porcelaine,
en verre, en argent, etc. Chaque section est dotée d'une caisse centrale où
les articles sont payés et remis aux clients. Plusieurs eMloyés sont
préposés à la vente dans un rayon donné, et on n'encourage pas le libre-
service.

lies magasins à succursales sont, en général, de grands magasins offrant un
blIme de produit particulier et diSpersés dans divers endroits. Parmi les
principaux produits que l'on trouve dans ces magasins, citons : les vêtenmnts,
les meubles, les produits pharmaceutiques et les articles de toilette, les
chaînes aucho et le matériel vidéo, les tissus et la mercerie, les articles de
sport, les livres et les périodiques, les appareils ménagers et les biens de
consammaticn durables, les chaussures, le matériel photographique, les
articles de papeterie, les appareils d'optique, les instruments de musique et
le matériel connexe, les pneus et les accessoires automobiles.

De plus, on trouve au Mexique de plus en plus de centres comSxciaux. En
effet, d'année en aruiée, ceux-cise multiplient. On y trouve regroupés sous
un mÊme toit de grands magasins à rayons, des boutiques et des magasins
spécialisés, des restaurants et des cafétérias et parfois même un supermarché
et une aire de stationnement. Ce type détablissement s'inspire du modèle
nor-d-américain, bien que construit à plus petite échelle.

la plupart des magasins établis au Mexique appartiennent en totalité à des
intérêts mexicains, bien que certains fassent appel à des capitaux étrangers
au soient associés à une grande chaîne étrangère.

Omme moyen de stimuler les. ventes, les grandes chaînes investissent de fortes
scmnes dans la publicité-màîu-w, notament la télévision, la radio, les
jamiaux et certains magazines. Ce sont les consccmateurs et souvent aussi
les fatirnisseurs qui assument les co&-s à ce chapitre, notmrent Mrs; de
campagnes publicitaires visant à prcmouvoir une marque au un pruchiit
particulier.

LIIAMW reproupe tous les grands magasins à rayons, macpsins à succursales et
duLlnes de m4mrmarcb" privM. on treuvera ci-dessous la liste de loirs
principaux mSbres, la région où ils'sont installés3ý le n=kre de magasins

3 LM régions citées t les états suivants
Nord : Nuevo ladn, Chihuahua, DurZýW et *mhuila;
Ncrd-=3st : Baia Cilifarnia, Baja Califamia Sur, Sonara et Sinaloa;
Nard-est - Tamaulipas
Centre Jaliscop Nayarit, Guanajuato, San Iiiis Potosi et Michoacàn
Golfe Vera== et Tabasco
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