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LE PRIX COURANT, vendredi 19 mars 1920

la demonstratlon falt vendre le rasolr AutoStrop

un grand centre Canadien prou-

vent que ce sont les détaillants
qui ont pratiqué la démonstration des
rascirs AutoStrOp qui en ont vendu le
- plus.

LES resultats de 'enquéte faite dann

Cecl confirme notre opinion que pour'

vendre un rasoir AutoStrop il vous suf-
fit de le démontrer. :

Aprés avoir donné au rasoir quelques
coups sur le cuir, tendez-le au client et
laissez-le se rendre compte comme il
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En Sorlvant aux annonceurs, .mentionnez “Le Prix Counr;t Y, s.V.p.

travaille facilement;-comment aujour-
d’hui il faut moins de temps pour obte-
nir un bon tranchant au moyen du cuir
quil n’en faut pour changer une lame;
comment il n’y a pas d’ennui avec les
différentes piéces parce du commence-

. ment 3 la fin le rasoir. reste tel qu'il est

sorti de la boite. )
Insistez en méme temps sur le fait que
'emploi du cuir non seulement fait du--
rer les lames plus longtemps, mais en-
core permet de se raser mieux. Nous
savons que si vous suivez cette simple
méthode vous augmenterez considéra-
blement vos ventes.

I1 nous reste encore quelques exemplai-
res de “Clinching the Sale” et si vous
désirez en distribuer quelques-uns & vos
employés, nous vous serions obligés de
nous le faire savoir.

\ AutoStrop Safety Razor

Company,
Limited.

~AutoStrop Building, Toronto, Can.
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