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TENEl LES GONSERVES
oui SONT REGONNUES
GOMME~ "LEAiDERS"

Un 1 dioolemoderne a découveri que, Il plus vous
avez (le buits <huis hi vie, moins vous avez de chance
<l'ai river àt quioi que ce soit."p La concentration est un
(les secrets <lu succès Il v a là lin trésor de sagesse pour
le miarclhand : concentrez vos efforts sur les lignes bien
connues et se vcîîdlant bien et à la fin de l'année, vous
àaturez pris <le l'avatice. Ne chargez pas vos rayons d'une
dlotîziiîîe dv< marques <le conserves incertaines en 'faisant

faire coîitiîmuelleinit (les expériences à vos clients.

LES FOIS DES OfiNfDifiN
OfiNNMERS ONT GRÉÉ UN FORTE
GLI[NTtLE POUR NOUS,-

Ils el, féronit autant pour vous. Nous recommandons
p)aitîcutiliiîurieiit nos POIS SWTEET WRINKLE No 2.
l.ý sont 11élicieuisennt sucrés et tendres et ils se font
rapidement <les ainis partout oui ils sont introduits. Ils ont
tile <lenimitde constante et une vente facile tout le long de
l'annêée. Ce sont (le véritables faiseurs d'affaires et ils
Peuvent êti-e vend(us à une lbonne marge de profit.

Nos pu(is sonît empaquetés en quatre grades, comme
suit :-

(Grade No 1-Pois Extra Fine Sifted.
4 No 2-Pois Sweet Wrinkle.

No 3-Pois Early June.
No 4-Pois Standard.

MARQUES :-- Canada First," (Aylmer) Il Little Chief,* "Log
Cabin,- "Horseshoe" (Bowlby,) "Auto" (Canadian Cauners,>
"Kent," "Lynnvalley" (Simcoe,) " Maple Leaf" (Delii, "Lion"
(Boulter) "Thistie" (Brighton,) 4"Grand River' (La.lor,)
"White Rose" (Lakeport.)
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EN ECRIVANT AUX ANNONCEURS, CITEZ "àLE PRIX COURANT"


