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Manufacture:
POINTE-AUX-LIRVRES,

Burgaux et l?ntrapots:
167-188-171, RueSt-Jos.,Qus.

Succursales:

T Place Victoria, Montréal,
62 RUE BAY, Toronto,
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Pas d’abunnement pour moins du 6 mols.

Les avls do refus d'abonnement,—i1 o
sera do mimo des avis dechangement d'a.
drosse,—ne vaudront que 8'lls sont adressés di-
rectoment au burcau du journal, par écrit ou
sutrenient.
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Attention et promptitude
CARACTERES NEUFS ET VARI‘S,

. PRESSES MODERNES
tmpressions en tous genres, Ouvraygcs do gofit
pPspeterle de cogemcrc:!, Forn};ulcs d% '

lol, Factums, Affiches ct Cartes
en coulcurs,

Exécutés aux meilleures conditions
Spécialité : Papeterie imprimde
pour Beurreries et Fromaderies.

Atteution particulldre z)our commandes par la
poste, sdrassées BOITE 232,
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AUX ABONNES
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CAUSERIE AVEC NOS MAR-
CHANDS
Nous avous des idées bien arrétées, on
le sait, sur la nécessité absolue de résister
A la concurrence du commerce étranger &
Québec. Non que nous soyuns opposés
& Péchange des marchandises entre villes ;
ce n'est pas au point de vue étroit du

cons,

Montréal a ses mérites ; Québece a aussi
les siens. Voila tout simplement le prin-
cipe que nous voulons vulgariser parmi
nos concitoyens et faire reconnaitre par
les étrangers.

Une chose manque & Québec, qui abon-
de & Montréal : c'est la confiance en soi-
mém., Yorgueil de su vil'e, De fait,
c'est le mot courant que les étrangers qui
nous visitent s'en retournent plus eathou-
siastes pour Québec, plus confian’s en son
avenir, quc ne le sont les naturels du
pays eux-mémes. Clest cet équilibre que
nous travaillons & reétablir, en cultivant
comine vous lo faisons Vesprit civique, cn
apprenant sux Québecquois & s¢ connaitro
et & s'estimer les uns les autres.

Pour sortir do ces généralités, précisons
par quelques exemples familicrs.  wt
le monde sait que Québec importe d'Lu-
rope tout comme Montréa), du fer, des
étoffes, des vins, des fruits, ete. Cepon-
dant, ¢'est un feit dont bien des gens ne
paraissent pas se douter : nous purlous de
ceux qui douncnt systématiquement la
préférenco & I'articla montréalais, oubliant
qu'en agissant ainsi ils perdent la diff¢é-
rence du fret de Québec & Montréal par
steamars ct do Montréal & Québec par
chemin de fer. Cette murchandise qu'on
va chercher & Montréal a, en  effet, passé
tout droit devant notre ville, puis il a

“Chacun chez s0i” qus nous nous pla- |

milles do fret & payer en sus du coilt réel
do la marchaudise.

Il fuut que cette différence so prenne
quelque * «rt, ot Vinfinie variété des mar-
ques do vonvnerce et des ** brands ” qu’on
voit aujourd’hui sur le marché nous donne
naturellement & penser que duns bien des
cas In différence du fret est compensde
par une diftérence dans la qualité.

La marché est inondé d'une multitade
de marchandises nouvelles qui ont plus
belle apparence les unes que les autres, et
qui surtout sont annoncées avec fracas,
mais qui ne valant pas toujours le produit
dont la réputation est depuis longtemps
établi.  Le commerce québeequois est en
général trés prudent, trds conservateur,
disons le mot, sous ce rapport, et la plu-
part de nos bonnes vieilles wnisens de
commerce se méfient des bruyantes nou-
veautés du jour et s’en tiennent autant
que possibie aux “brands” établis, dont
la qualits est garantie par un passé ho-
norable. Nous connaissons bor nombre de

valeurs solides ot durables est une protes-
tation vivante contre la dépravation du
gol't qui porte les gens & donner ia préfé-
rence 4 la camelote. Avouons que Védu--
cation du censommateur laisse beaucoup
& ddgiver sur co point. On ne devmit
jamais cublier que toute valeur doit se
payer et qur pour avoir bon il fauty
mettre le prix, srcepté naturellement
quand il s'agit de marchisndises d'occasion
ou de fonds de banqueroute.

On devrait dgalement so metits en
téte quo Québec est un simple village aux
youx do ses grandes rivales, ot que ce
serait trop oxiger de ln nature humaine
quo do les croire capables de résister &
I'envie d'écouler ici lours restes de maga-
sin. Clest tout & fait dans l'ovdre. Qn
considéra Québec commo un * glaughter

fallu Ven ramener, ce qui représente 350

market ” ot tout est permis, Nous fai-

nos négociants dont lattachement aux |
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