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cais dans une lmpasse, 1] faut bien qu'il
se régigne 3 ce ‘quon ex\ige

1 edt manifeste que, dans touteceue
nﬂﬂro. Ja France & été victime 2 1a fols
d'une singulidre absence de mémoire du
gouvernement canadien et d'une ignoran-
cé non moins étrangé de ses propres né-
goclateurs.”

A quand maintenant la mise en vi-

gueur de la convention?

EN ROUTE POUR QUEBEC!

Nous ne sauriong trop recommander A
nos lecteurs qu'intéresse 1a bonne admi-
mistration de notre Cité de se rendre 2
I'invitation que leur adre:se le Premler
Ministre, Sir Lomer Gouln, de se rendre
‘2 Québec, mardl prochain.

Le Board of Trade, la Chambre de
Commerce, la Ligue des Gens d'Affaires,
1'Assoclation Immobilidre et un grand
nombre de particuliers ont insisté aupreés
du gouvernement pour que soit changé le
mode d’'Administration de la Cité de
Montrdal. Ils demandent que la Oharte
de Montréal soit amendée de manidre A
ce que le nombre des échevins soit ré-
duit & un, au lleu de deux, par quartier
et quune Commission administrative
dont les membres seralent pris en de
hors du Consell municipal soit établie.

C'est certainement le voeu de tous les
bons citoyéns A qui les dernidres séan<

-ces du Consell Municipal ont démontré

une fols de plus la nécessité des réfor-
mes propoaées.

Qu'ils alllent donc, aussl nombreux que
possible, faire valoir aux yeux du Pre-
mier Ministre la nécessité d'une organi-
sation nouvelle dans l'administration de
notre Cité.

Nous avons la ferme conviction qure nos
hommes d'affaires les plus marquants se
feront un devoir d'aller convaincre le
Premifer Ministre que l'intérdt de la mé-
tropole exige qu'il soit tenu compte des
voeux de 1a population presque unanime
de Montréal.

LE SUCCES DANS LES PETITS
MAGASINS

La plupanrt des conseils donnés au su
jet de la gérance"des magasins sont ex-
cellents, mals ne sont pas applicables
aux petits magasins.

Ils sont destinés aux établissements
d'une- importance considérable. Nous
croyons cependant, dit le jonrnal “West
Coast Trade”, qu'un homme peut réus-

“sir dans un petit magasin tout auwssi bien

que dans un grand—que le succds ne se

mesure pas au aombre d'étages ou A l'es-

pace de plancher d'un établissement.
Cecl admis, nous nous sommes effor

" oés de nous procurer de la matidre appli-

cable plus particulidrement aux mar-
chands dont le commerce a un développe-
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ment modéré; et ce que nous allons ‘dire

est A Tintention- des marchands de la
campagne et dey petites villes et des

_ marchands des grandes villes qui sont a_
la téte d'un petit commerce.

On a beaucoup parlé de la personma-
lité et du caractdre des grands commer-
cants comme Marshall Field et John
Wanamaker. Leurs admiratéuré ont ra-
'baché sur tous les tons leurs méthodes,
leur couci des détails, leurs habitudes
commerciales, leur compréhension -des
choseg dans leur ensemble, leur aptitude
2 prévoir les choses de loin, et méme
leuts’ maximes. On nous a dit, et cela
est probablement vrai, que leur succes
fut d0 & leur personnalité.

Combien: plus important e:t-il pour un
petit commercant d'avoir de la pereonna-
lite! \

Il en a besoin beaucoup plus que le
propriétaire d’'un énorme magasin, com-
me ceux nommés ci-dessus. Ceux-ci ne
pouvaient pas conduire chaque vente en
personne; ils me. pouvalent pas entrer en
contact avec tous les clients; nous dou-
tons méme qu'fls connussemt tous leurs
emplgyés ou méme qu'ils leur alent parlé
& tous. Ils me pouvalent pas voir tous
les voyageurs mi surveiller un seul dé-
partement. Pour eux,'il était suffisamt
et quelquefois plus que suffisant d’établir

les ré¢glements géméraux du magasin, de -

mettre 2 exécution les plans généraux
adoptés et, & 'occaslon, d'inciter les chefs
de départements A faire de plus grands
efforts.

Les choses sont blen diftérentes dans
un petit magasin. LA, le propriétaire
connaft chacun de ses clients et souvent
les sert luji-méme,

Il est renselgné sur leurs affaires.
C'est souvent lui qui fait tous les achats
de marchandises pour son établissement,
et rien ne ge fait en dehors de 1'ordineirg
qu'il ne dirige ou ne fasse lui-méme.

Une personnalité gracleuse et forte est
avantageuse au propriétaire Q'\m grand
magasin, mais elle est deux fois plus né-
cessaire et indispensable au propriétaire
d'un petit magasin.

Nous croyong qu'il est plus facile de
réussir dans un petit magasin que dans
un grand, parce que 1"homme le plus in-
téressé au succds a tout sous ses yeux
et en tout temps.

Aucun coulage ne peut exister long-
temps sans qu'il s'en apercoive. Aucun
abus ne peut se produire dans son éta-
blissement sans qu'l ne le découvre.
C'est & lui personnellement de se gagner
la faveur des clients par des manidres
agréables, de les retenir par son inté
grité, d’en augmenter le nombre par son
espnit entreprenant et la propreté de son
magasin et de rendre son commerce plus
lucratif par son habjleté.

C'est un travafl difficile que™ d’arriver

au succas mais c'est un trman 0
vaut la peine.

Le , propridtaire d"un -grand magasin
voit ea perspnmalité. s'évanouir au miliey
de centaines d'autres personnes qu; vs-
salent d’'exécuter ses ordres. L¢ pro-
priétaire @'un petit magasin peut uppli-
quer sa personnalité directement ou i} Je

en

- juge' le plus avaitageux.

UN REGAL MUSICAL

——

Nos lecteurs me devront pas étre sur-

- pris 81, contrairement A mnos habitudes,
- aous des entretenons quelque peu aujour-

d’hui d'un sujet qui, en apparence tout
au moins, n'a rien d’intéressant au po.nt
de vue commercial proprement dit.

Mais les commercants eux-mémes ne
eont pas, tant s'en faut, les ennemis des
délassements, encore moins des délus-e
ments artistiques et intellectuels. la
preuve, et nos lecteurs peuvent facile
ment &'en ‘convaincre, c'est quon est
toujours certain de trouver dans la liste
des-promoteurs et des patrone de nos so-

“clétés littéraires et musicales, les noms

de commercants, d'industriels et de fi-
nanciers trés en vue.

L’Associatioqn . Chorale St-Louis de
France, qui compte plus de deux cent
cinquante exécutants, ne fait pas excep
tion & cette rdgle. Alnsi, les deux vice
présidents honoraires gont MM. Rodolphe
Forget et Charles Chaput. chel de 'a
maison L. Chaput, Fils et Cie. M Fred
C. Larividre, président de la Commﬁme
Larividre, Limitée, est également le pré-
sident actif de cette Association. dont
M. Emile Chaput, 'un des associés de 1a
maison L. Chaput, Fils et Cle, est le se
crétaire.

Voila donc une Association Artistique
hautement patronnée par des hommes
d’affaires bien connus, qui cuitive parml
nous le goiit de la musique et, comme o1
va le volir, I'interprétation des oeuvres
les plus remarquables des compositenrs
en renom.

L’Association Chorale St-Louis de
France doit, en effet, donner le mard: de
PAques, c'est-d-dire le 13 de ce mois. dan3
I'immense Salle de I'Arena, la premiére
audition au Camada de l'oeuvre la pius’
remarquable peutdtre du compositeur
francais Constant Gabriel Pierné (Grand
Prix de Rome en 1882), “La Croisade
des Enfants”, dont la révue “Musical
Arena” de New-York disait:

“Ioeuvre de Gabriel Plerné “La Croi-
sade des Enfants”, interprétée ver-cdi
dernier, fut assurément le plus ¢ 0!
succds de tout le festival. + Le M:us”
Hall contient 3,623 sidges et de 1€
heure, ce jourdd, il n'était pas pos-iie
d’en trouver un seul. Bien avant louver- -
ture des portes, la foule ¢'était ma-~’e 3
'entrée, et les employés au contro - des
billets eurent une rude besogne « ."ait
une heure." Les cinq cents interpii-< qul

-

Pour vee Extites do Lattres, do Oompies, Billets, demandsn A vobre imprimesr lae peplars  Burmes Boad,” * Windser Mills Bpectal * eu * Silrer Birsss.”

"



