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que chose a sa place et l'esprit n'a que
faire dans une lettre d'affaires, Ne plaisan
tez pas & un enterrement et n'essay 22
pas de faire une vente avec une pointe
d'esprit Quand une lettre d’affaires
mangue de dignité, la maison de com

merce perd son caractére sérieux.

an résumé, évitez l'affirmation de
vous-méme, ne décriez pas VoS rivaux,
évitez les phrases banales, les revendica
tions extravagantes les expressions ex
centriques.

Conservez votre |m|mmn<|li|1% ayez
confiance en VoS marchandises, préten-
dez A4 tout ce & quol vous avez droit,
urtout, évi

soyez différent des autres
tez d'employer dans vOs lettres d'affaires
la premidre personne du singulier.

QUI PAIE LES FRAIS DE PUBLICITE

Avez-vous jmmtﬂ réfléchi & cela? Qul
paie les frais de la publicité faite par les
commergants et les autres hommes d'af
faires? Ce n'est pas l'annonceur, car ces

frais lui sont remboursés au quadruple,
sous forme d'augmentation de profits. Ce
n'est pas l'acheteur, car celui«i achéte &
meillenr marché chez le mar hand qui
annonce et il trouve dans son magasin
un meilleur assortiment et des marchan
dises plus fraiches offertes a son choix
Qui alors paie réellement les frais de la
publicité? C'est évidemment le mar hand

qui w'annonce pas

TISSUS ET NOUVEAUTES

A. 0. MORIN & CIE

IMPORTATEURS EN GROS
DE NOUVEAUTES

=337, vve ST-FPAUL
MONTREAL

Spécialites de Bas et Chaussettos 1mpor
1és et de notre propre fabrication, ainsi que
de Broderies Suisses. Nos Lignes pour
I'Automne sont actuellement entre les
mains de nos voyageurs.

60 YEARS'
EXPERIENCE

Trape MARKS
DESIGN:
CoPYRIGHTS &c.
Aayone sending & lkel ch and descri, |nn mly
 opinion free w
'v | (‘umn

en
ey mr BeCUrINg p.mu

Pates Ill rough Munn C Co. recelve
-pmal wulm. without charge, in the

Jlmcncan.

L
& * ;"‘ Bt wumn“u&w l! "

Une juste proportion de l'argent qu'il
perd par son manque d'initiative et d'es-
prend indirectement le
se de I'imprimeur, qui
tion et
des intéréts de la communauté, 8i vous

prit d'entrepris

chemin de la ca
fait avancer la cause de l'éduc

n'avez jamais envisagé la question & ce
point de vue, elle vaut la peine que vous
y réfléchissiez. Quand vous arriverez A
la seule conclusion logique, vous qui

n'annoncez pas, confiez votre cas & un
rédacteur d'annonces intelligent, & Ves
prit large, pondéré et ayant de l'expé
rience.

L'ENTHOUSIASME

L'enthousiasme est le feu qui ac tionne
1a machine humaine. C'est lui qui produit
Ja vapeur. Sans vapeur, une ma hine est
inerte. Alnsi gquand un vendeur n'est pas
en train, il trouve le temps trop chaud,
trop froid ou trop pluvieux; s'imagine
que, parce qu'il a fait trois ventes la se-
maine précédente, il ne devrait pas tra-
valller cette semaine, Un tel homme a
besoin d'allumer en lui le feu de I'en-
asme, car il approche du point dan

thous
gereux de l'insuccés. Quand le feu n'est
pas entretenu, vous savez ce qui arrive:
la vapeur mangue de pression, la ma-
chine ralentit sa marche et bientdt toute
In machinerie est arrétée. L'enthousias.
me est le feu qui entretient le vendeur
sur la route du succds
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